北京市高等教育自学考试课程考试大纲

课程名称：数码摄影       课程代码：08498（笔试）                2024年9月版

[bookmark: _GoBack]第一部分  课程性质与设置目的
一、课程性质与特点
《数码摄影》是北京市高等教育自学考试艺术设计（专科）专业的一门专业核心课程，是必考课程。本课程注重理论与实践相结合，是重点培养学生综合能力的专业课程。数码摄影是广告设计中展示与传播商品信息、促进商品销售的主要表现手段之一，被广泛使用；同时数码摄影有别于其他摄像与摄影形式，兼具商业性与艺术性，并形成了完整的内容与技术体系。本课程密切联系数码摄影工作实际，强化知识的综合运用与技能的熟练掌握，对学生后期学习与创作的开展起到理论与技能双重支撑作用。
二、课程目标与基本要求
本课程的目标是全面贯彻落实立德树人根本任务，数码摄影课程从广告学专业视角出发，全方位讲授基础知识、拍摄技巧、创意与设计方法等内容。通过课程，学生能够对数码摄影有全面深入的了解与认识，知晓其相关实际应用情况与发展趋势，熟练掌握创作的基本方法、思维方式及技术技巧，能高质量地完成广告设计中摄像与摄影工作，实现本专业人才培养的知识、能力、素养全面要求，满足现代社会广告产业发展的人才需求。
本课程的考核章节为: 第一、二、三、四、五、六、七、九、十一、十二、十三章；重点章节是：第一、五、六、七、九、十一、十二、十三章；不考核章节为：第八、十章。
三、与本专业其他课程的关系
数码摄影课程是艺术设计（专科）专业的一门核心课程，是培养学生核心技能的主要课程，其先修课程是《构成（平面、色彩、立体）》。

第二部分  考核内容与考核目标
第一章  概述
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解什么是广告摄影、广告摄影的分类等及广告摄影师的要求，理解广告摄影的性质、功能、特点与要求。
二、考核知识点与考核目标
（一）商业广告摄影的性质与功能
识记：商业广告摄影的性质。
理解：商业广告摄影的功能。
（二）商业广告摄影的特点与要求
理解：商业广告摄影的五点要求。
（三）商业广告摄影的分类
识记：商业广告摄影的三种分类。
（四）时代对广告摄影师的要求
理解：广告摄影师的六点要求

第二章  广告摄影的场地与器材配置
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解广告摄影的场地与器材基本配置，熟悉掌握在各种拍摄环境下的灯具、背景、静物摄影台、相机等器材的类型与选用。
二、考核知识点与考核目标
（一）摄影棚
识记：摄影棚的种类。
理解：各种类型摄影棚的差异与使用。
（二）棚内基本设施
识记：闪光灯的要求与工作原理；闪光灯、灯架、背景、静物摄影台的分类。
理解：闪光灯的配置；背景的基本使用方法。
（三）广告摄影使用的相机及技术要求
识记：广告摄影的相机分类。

第三章  大画幅相机的基本操作技巧
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解大画幅相机的基本结构与镜头特点，熟悉掌握大画幅相机的基本操作，熟练应用调校技术、曝光量计算等摄影技术进行广告拍摄。
二、考核知识点与考核目标
（一）基本结构
识记：大画幅相机分类及其基本结构。
（二）镜头
理解：镜头的焦距与像圈。
（三）基本操作
识记：大画幅相机机身、镜头、胶片的安装方法。
应用：大画幅相机的调节方法与步骤、拍摄方法与步骤。
（四）调校技术
识记：大画幅相机的调节步骤。
理解：大画幅相机透视感拍摄调校技术；俯仰角快速调节法；沙姆定律；反沙姆定律。
应用：广告拍摄中大画幅调校技术的实际应用。
（五）近摄时曝光量的计算
识记：曝光量计算公式。
理解：曝光量与焦距及光圈的关系。
应用：延长皮腔增加曝光表技术的实际应用。

第四章  闪光灯与测光表的使用
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解闪光灯及其配件的组成与结构，熟知测光表的种类与特点，熟悉掌握闪光灯的调节及配件使用方法、测光表的应用、测光棒的使用等。
二、考核知识点与考核目标
（一）闪光灯的使用基础
识记：闪光灯的分类与结构；柔光箱的结构；闪光灯触发器的结构。
理解：各种类别闪光灯的特点与应用；柔光箱的作用；反光罩、挡光板及束光桶的作用。
应用：闪光灯的调节；柔光箱的使用；反光罩、挡光板及束光桶的使用；闪光灯触发器的使用。
（二）测光表及其应用
识记：测光表的种类；光比的定义；大画幅相机测光棒。
理解：入射式、反射式及点测光等测光方式的特点；光比与光源的关系；光比的测定与调整方法；大画幅相机测光棒使用方法。
应用：入射式、反射式及点测光等测光方式的实际应用；光比的测定与调整的实际应用。

第五章  不同质地产品的布光与拍摄
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解吸光体、反光体与透明体的基本区别以及在拍摄时的布光要求与拍摄要求，熟练掌握并应用各种布光方法、用光技巧与拍摄方法，并能够完成相关广告摄影工作。
二、考核知识点与考核目标
（一）吸光体
识记：吸光体、反光体与透明体的定义；吸光体的特点。
理解：吸光体的拍摄技巧；展示式布光、无投影布光、魅力布光、渐变布光的特点及方法。
应用：吸光体的拍摄技巧与布光技术的实际应用。
（二）透明体
识记：透明体的特点。
理解：透明体的拍摄技巧；浅背景的布光、黑背景的布光、渐变色布光、渐变调布光的特点及方法；透明液体与玻璃制品的拍摄技巧。
应用：透明体的拍摄技巧与布光技术的实际应用。
（三）反光体
识记：反光体的特点。
理解：立体状反光物与扁平状反光物的布光方法与技巧；利用光影构成布光的方法与技巧。
应用：反光体的拍摄技巧与布光技术的实际应用。

第六章  特殊效果的拍摄技巧
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解拍摄桌面静物广告时常用的多次曝光、多图层合成、动态表现、悬浮等各种效果的拍摄技法，熟练掌握并应用这些拍摄技法进行相关广告摄影工作。
二、考核知识点与考核目标
（一）多次曝光和图层叠加
识记：多次曝光的两种方法；影像添加定义；影像叠加定义；图层叠加定义。
理解：影像添加拍摄方法；影像叠加拍摄方法；图层叠加拍摄方法。
应用：影像添加、影像叠加、图层叠加的拍摄技法的实际应用。
（二）动态效果
理解：高速凝固、慢门同步闪光、背景抽拉等动态效果拍摄方法的特点。
应用：高速凝固、慢门同步闪光、背景抽拉等动态效果拍摄方法的实际应用。
（三）悬浮物的拍摄
理解：隐蔽支撑、横拍竖看、正拍倒看、玻璃搁置等悬浮效果拍摄的方法与技巧。
应用：隐蔽支撑、横拍竖看、正拍倒看、玻璃搁置等悬浮效果拍摄方法的实际应用。

第七章  桌面静物商品的拍摄技巧
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解拍摄桌面静物静物拍摄的技术、设备使用、布光等基本理论与拍摄技法，熟练掌握并应用这些拍摄技法进行相关广告摄影工作。
二、考核知识点与考核目标
（一）饮料酒类化妆品的拍摄
理解：玻璃制作的瓶体的拍摄方法、拍摄物体勾勒外围线的一般规律。
应用：玻璃制作的瓶体、拍摄物体勾勒外围线的方法和实际应用。
（二）手表、首饰、玉器
理解：电子表、手表特写和特大特写、玉坠、玉佩饰品的拍摄方法。
应用：电子表、手表特写和特大特写、玉坠、玉佩饰品拍摄方法的实际应用。
（三）手机、眼镜、文化用品
理解：现代手机、一般眼镜的拍摄方法。
应用：现代手机、一般眼镜的拍摄方法拍摄方法的实际应用。
（四）皮革用品
理解：小型皮夹、女士手包、手机袋、皮质眼睛套、皮包、皮带的拍摄方法。
应用：小型皮夹、女士手包、手机袋、皮质眼睛套、皮包、皮带拍摄方法的实际应用。
（五）水果、蔬菜
理解：瓜果、盒装水果、水果组合搭配的拍摄方法。
应用：瓜果、盒装水果、水果组合搭配拍摄方法的实际应用。
（六）食品、菜肴
理解：生日蛋糕、薄荷糖等的布光方法。
应用：生日蛋糕、薄荷糖等拍摄方法的实际应用。
（七）餐具、厨具、洁具、瓷器
理解：不锈钢餐具、电镀水龙头、瓷器的布光方法。
应用：不锈钢餐具、电镀水龙头、瓷器拍摄方法的实际应用。
（八）小家电、小五金、日用品
识记：小家电的拍摄环境、小五金刀具布光方法、化妆刷布光方法。
理解：小家电、小五金刀具、化妆刷拍摄方法的实际应用。

第九章  淘宝商品的拍摄
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解淘宝商品拍摄的技术、设备使用、布光等基本理论与拍摄技法，熟练掌握并应用这些拍摄技法进行相关广告摄影工作。
二、考核知识点与考核目标
（一）电子商品图片的拍摄工具与技术要求
理解：用于网络上传的图片拍摄的技术要求。
应用：用于网络上传的图片拍摄方法方法的实际应用。
（二）“淘宝”商品的拍摄与处理技巧
理解：淘宝商品介绍的表现手法和拍摄方法。
应用：淘宝商品介绍的表现手法和拍摄方法的实际应用。
（三）淘宝时装的拍摄特点与要求
理解：淘宝时装拍摄场景与环境选择和拍摄方法。
应用：淘宝时装拍摄方法的实际应用。

第十一章  广告画面总体设计
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解并熟练掌握摄影广告中画面的图文关系，掌握版式设计的方法，能够熟练应用设计技巧于摄影广告创作。
二、考核知识点与考核目标
（一）图文关系—图片的主体性、主题与广告语
识记：图像与文字的关系；图像的作用；文字的作用。
理解：广告文字与广告形象的使用。
（二）版式设计的基本要素—标题、商标、文字、图片
识记：摄影广告的基本设计元素构成。
理解：广告标题分类与特点；正文的撰写与作用；口号的作用；商标的作用。
应用：摄影广告基本设计元素间的关系与实际应用。
（三）不同的版式结构
理解：版式的重要性；标准型、标题型、叠加型、分离型、重复型版式的设计特点。
应用：版式设计法则的实际应用。

第十二章  广告画面的形式处理
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解并熟练掌握写实性广告、寓意性广告、喻示性广告、情感性广告设计特点与应用，并将其熟练应用于各种摄影广告创作中。
二、考核知识点与考核目标
（一）写实性广告
理解：写实性广告特点与分类。
应用：主体式与陪体式广告设计特点与实际应用。
（二）寓意性广告
理解：寓意性广告特点与分类。
应用：比喻式、隐喻式、寄体式、类比式广告设计特点与实际应用。
（三）喻示性广告
理解：喻示性广告特点与分类。
应用：对比式、悬念式、夸张式、借用式广告设计特点与实际应用。
（四）情感性广告
理解：情感性广告特点。
应用：情感性广告创作方法。

第十三章  广告主题的创意表现
一、学习目的与要求
通过本章的学习，学生应了解并熟练掌握广告创意设计中形象、情境等内容的设计方法，并能够熟练将其应用于各种广告摄影创意中。
二、考核知识点与考核目标
（一）形象要生动准确
识记：创意的定义、内容与作用。
理解：广告摄影创意中形象表达的方法。
（二）要合乎情理
理解：广告摄影创意中逻辑与情理表达的要求。
（三）应富有想象力
理解：广告摄影创意中运用想象力进行创作的方法。

第三部分  有关说明与实施要求
一、考核的能力层次表述
本大纲在考核目标中，按照“识记”、“理解”、“应用”三个能力层次规定其应达到的能力层次要求。各能力层次为递进等级关系，后者必须建立在前者的基础上，其含义是：
识记：能知道有关的名词、概念、知识的含义，并能正确认识和表述，是低层次的要求。
理解：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法的区别与联系，是较高层次的要求。
应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本原理、基本方法联系学过的多个知识点分析和解决有关的理论问题和实际问题，是最高层次的要求。
二、指定教材
《广告摄影攻略》，韩程伟著，浙江摄影出版社，2014年版。
三、自学方法指导
1、在开始阅读指定教材某一章之前，先翻阅大纲中有关这一章的考核知识点及对知识点的能力层次要求和考核目标，以便在阅读教材时做到心中有数，有的放矢。
2、阅读教材时，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透每一个知识点，对基本概念必须深刻理解，对基本理论必须彻底弄清，对基本方法必须牢固掌握。
3、在自学过程中，既要思考问题，也要做好阅读笔记，把教材中的基本概念、原理、方法等在实践中熟练应用，从而加深对问题的认知、理解和记忆，加强对技能的掌握与应用，不断提高自学能力。
4、完成书后作业和适当摄影实践是理解、消化和巩固所学知识，培养分析问题、解决问题及提高能力的重要环节。在做练习之前，应认真阅读教材，按考核目标所要求的不同层次，掌握教材内容，在练习过程中对所学知识进行合理的实际应用，注重理论联系实际和技能的综合使用。
四、对社会助学的要求
1、应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。
2、应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。
3、辅导时，应以考试大纲为依据，指定的教材为基础，不要随意增删内容，以免与大纲脱节。
4、辅导时，应对学习方法进行指导，宜提倡"认真阅读教材，刻苦实践技术，主动争取帮助，依靠自己学通"的方法。
5、辅导时，要注意突出重点，对考生提出的问题，不要有问即答，要积极启发引导。
6、注意对应考者能力的培养，特别是自学能力的培养，要引导考生逐步学会独立学习，在自学过程中善于提出问题，分析问题，做出判断，解决问题。
7、要使考生了解试题的难易与能力层次高低两者不完全是一回事，在各个能力层次中会存在着不同难度的试题。
8、助学学时：本课程共2学分，建议总课时36学时，其中助学课时分配如下：
	章  次
	内  容
	学  时

	第一章
	概述
	2

	第二章
	广告摄影的场地与器材配置
	2

	第三章
	大画幅相机的基本操作技巧
	2

	第四章
	闪光灯与测光表的使用
	2

	第五章
	不同质地产品的布光与拍摄
	4

	第六章
	特殊效果的拍摄技巧
	4

	第七章
	桌面静物商品的拍摄技巧
	4

	第九章
	淘宝商品的拍摄
	4

	第十章
	广告画面总体设计
	4

	第十一章
	广告画面的形式处理
	4

	第十二章
	广告主题的创意表现
	4

	合       计
	36
















五、关于命题考试的若干规定
1．本大纲各章所提到的内容和考核目标都是考试内容。试题覆盖到章，适当突出重点。
2．笔试的比例一般为识记占30%，理解占40%，应用占30%。
3. 试题难易程度应合理：易、中等难度、难。难题部分比例不超过20%。
4．笔试试题类型一般分为：填空题、名词解释题、单项选择题、多项选择题、简答题、论述题。
5．笔试采用闭卷考核方式，考试时间150分钟，按百分制计分，60分为及格。
六、题型示例
（一）填空题
商业广告摄影是一种依附于______ 的摄影创作。
（二）名词解释题
沙姆定律
（三）单项选择题
广告文字包括了
A.标题与口号    B.口号与正文    C.标题与正文    D.广告语与口号
（四）多项选择题
下列属于多次曝光常用方法的是
A.影像添加    B.慢门同步闪光    C玻璃搁置    D.影像叠加
（五）简答题
简述商业广告摄影分类。
（六）论述题
广告摄影的创意表现需要注意哪些问题？



