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广告摄影自学考试大纲
浙江省高等教育自学考试办公室

二OO五年十二月

自学用书：《广告摄影教程》，张苏中编著，中国轻工业出版社，2002年1月第1版

参考用书：《广告摄影技术教程》，刘立宾编著，中国摄影出版社
一、课程性质与设置目的要求
《广告摄影》课程是全国高等教育自学考试摄影本科专业的必考课程，是为了培养和检验考生掌握广告摄影基本概念、基本理论和基本技能并运用这些理论与方法进行广告摄影创作的能力而设置的一门专业基础课程。
《广告摄影》教材共分十章：广告摄影概述、广告摄影简史、广告摄影的设计和制作过程、广告摄影的设计要求、广告信息的视觉化设计、广告摄影的基本器材、广告摄影的基本操作技法、广告摄影的后期制作、广告摄影中的法律事项、广告摄影中各类题材的拍摄特点。
设置本课程的目的是：使自学考试者全面了解广告摄影基础知识、基础理论与广告照片拍摄、制作技法，能够掌握广告摄影的设计和制作流程及设计要求，能够进行广告摄影作品的拍摄、制作，具备从事广告摄影工作必须的基本知识和能力。

学习本课程的要求是：自学者应全面掌握广告摄影的基本理论、基本知识及基本的操作技能，能够将所学知识运用于多种题材广告摄影作品的拍摄、制作和本专业的理论学习和实践。
二、考核目标
第一章    广告摄影概述

一、学习目的和要求
通过本章学习，掌握广告摄影的概念、特点、分类及功能。
二、考核知识点
（一）广告摄影的定义和特点
（二）广告摄影的分类 
（三）广告摄影的功能

（四）广告摄影在广告宣传中的地位

三、考核要求
（一）广告摄影的定义和特点

1、识记：（1）广告摄影的定义
2、领会：（1）广告摄影成功与否的评价标准
3、简单应用：（１）广告摄影的特点
（二）广告摄影的分类

1、识记：（1）广告摄影的三种分类方法；（2）按拍摄技术角度所分的八个类、按广告对象的设计特点和客户类型所分的三个类、按摄影画面与媒体结合关系角度所分的四个类。

2、领会：（1）产业摄影、服务业摄影、消费品摄影的宣传对象特点和设计重点；（2）包装摄影、报纸广告摄影、商品目录摄影、招贴摄影的含义。

（三）广告摄影的功能

1、领会：广告摄影在宣传中的七个主要功能
（四）广告摄影在广告宣传中的地位

1、识记：（1）决定广告摄影在商业宣传中地位的三方面因素
2、领会：（1）现代影像文化的状况；（2）现代商业宣传的五个要素及其含义
第二章    广告摄影简史

一、学习目的和要求
通过本章学习，了解广告摄影发展的历史和不同时期的特点。

二、考核知识点
（一）初始时期的发展过程和特点

（二）艺术指导出现后广告摄影的发展状况和特点

（三）传播媒体急速膨胀期广告摄影的发展状况和特点

（四）现代设计理论的兴起对广告摄影的影响

（五）广告摄影技术的发展

三、考核要求
（一）初始时期的发展过程和特点

1、 识记：（1）初始时期广告摄影发展简史；（2）初始时期广告摄影的特征
（二）艺术指导出现后广告摄影的发展状况和特点

1、识记：（1）艺术指导；（2）广告摄影的纯艺术倾向；（3）这一时期广告摄影发展的简史和特点
（三）传播媒体急速膨胀期广告摄影的发展状况和特点

1、识记：（1）传播媒体的急速膨胀期广告摄影的发展简史；（2）售卖点广告；（３）图片社
（四）现代设计理论的兴起对广告摄影的影响

1、识记：（1）现代设计理论的兴起的简要历史及特点；（2）视觉传达设计的表现主义；（3）视觉传达的意向主义及概念形象
2、领会：（1）包豪斯学校的理论与实践；（２）瑞士设计风格及其特点；（3）国际型视觉设计风格
（五）广告摄影技术的发展

1、识记：（1）广告摄影技术的发展简史
第三章    广告的设计和制作过程

一、学习目的和要求
通过本章学习，了解广告的设计和制作过程特别是与广告摄影有关的阶段。

二、考核知识点
（一）确认广告主旨

（二）摄影画面的构思过程

（三）拍摄前的准备

（四）正式拍摄和制作阶段

（五）最后完稿阶段

（六）画面效果的测定

三、考核要求
（一）确认广告主旨

1、识记：（1）与广告摄影有关的六个阶段；（2）广告策划书
2、领会：（1）广告摄影委托的做法
3、简单应用：（1）确认广告主旨所需审议的项目
（二）摄影画面的构思过程

1、识记：（1）艺术指导的作用；（2）设计草图及其确证
2、领会：（1）表现方式的确定和视觉形式的确定
3、简单应用：（1）广告摄影设计需具体解决的问题
（三）拍摄前的准备

1、识记：（１）拟定工作计划；（2）创造拍摄条件
（四）正式拍摄和制作阶段

1、领会：（1）此阶段摄影师的工作内容及目的
（五）最后完稿阶段

1、领会：（1）此阶段的主要工作内容及目的
（六）画面效果的测定

1、识记：（1）感觉测定法；（2）结果统计测定法
2、领会：（1）画面效果测定的必要性
第四章    广告摄影的设计要求

一、学习目的和要求
通过本章学习，掌握广告摄影的五项设计要求。

二、考核知识点
（一）注目性要求

（二）印像性要求

（三）传达性要求

（四）理解性要求

（五）技术性要求

三、考核要求
（一）注目性要求

1、识记：（1）瞬间效应；（2）目光捕捉物
2、领会：（1）注目性及注目性要求
3、简单应用：（1）引起注目性的心理原因；（2）引起注目性的客观原因
（二）印像性要求

1、识记：（1）前摄抑制效应
2、领会：（1）印像性及其印像性的作用；（2）印像性与注目性的关系
3、综合应用：（1）影响印像性的因素分析
（三）传达性要求

1、识记：（1）准确度要求及评价标准
2、领会：（1）传达方式及其要求

3、简单应用：（1）传达效率分析
（四）理解性要求

1、识记：（1）理解性要求
2、领会：（1）理解性要求的含义
3、简单应用：（1）广告摄影设计作品设计时在理解性要求方面应考虑的因素
（五）技术性要求

1、识记：（1）媒体制作技术标准上的要求；（2）展示环境方面的技术要求
第五章    广告信息的视觉化设计

一、学习目的和要求
通过本章学习，掌握图像信息传达系统的结构和特点。

二、考核知识点
（一）广告摄影语言的视觉传达特点

（二）广告摄影图像的认知

（三）广告摄影图像的一般表现形式

三、考核要求
（一）广告摄影语言的视觉传达特点

1、识记：（1）图像视觉语言的具体性、多面性、纪实性、象征性
2、综合应用：（1）图像视觉语言属性的综合分析
（二）广告摄影图像的认知

1、识记：（1）简约合宜规律及其要求；（2）整体化倾向；（3）视错觉
2、领会：（1）视错觉在视觉传达中的影响及运用
3、综合应用：（1）认知图像的基本规律分析
（三）广告摄影图像的一般表现形式

1、识记：（1）广告摄影图像在表现形式构造上的表层含义与深沉含义
2、简单应用：（1）采用主体式的表现形式时的注意事项；（2）暗示型的表现方式的分类
3、综合应用：（1）直接表现形式及其特点和分类；（2）间接表现形式及其特点和分类

第六章    广告摄影的基本器材

一、学习目的和要求
通过本章学习，了解广告摄影的基本器材。

二、考核知识点
（一）照相机

（二）摄影附件

（三）摄影棚及其相关设备

（四）感光材料

（五）电脑数码图像处理系统

三、考核要求
（一）照相机

1、识记：（1）各种类型的照相机及其特点
（二）摄影附件

1、识记：（1）镜头的成像涵盖区及其意义
2、领会：（1）各种测光表及其应用；（2）各种滤色镜及其应用；（3）常见的近摄附件及其应用

（三）摄影棚及其相关设备

1、识记：（1）摄影棚的常见设备
2、领会：（1）摄影棚的作用及其要求
3、简单应用：（1）灯具的分类及各种灯具的特点
（四）感光材料

1、识记：（1）各种适于广告摄影的感光材料
2、领会：（1）各种适于广告摄影的感光材料的特点
（五）电脑数码图像处理系统

1、识记：（1）电脑数码处理所需的主要硬件设备；（2）电脑数码图像处理的常见软件
2、领会：（1）扫描仪的主要技术性能指标
第七章    广告摄影的基本操作技法

一、学习目的和要求

通过本章学习，掌握大型专业座机的使用、布光和测光等广告摄影的基本操作技法。

二、考核知识点
（一）大型专业座机的使用

（二）布光和测光

（三）道具和模特儿

（四）机位和画面透视效果

（五）影像的组合

三、考核要求
（一）大型专业座机的使用

1、识记：（1）大型专业座机的结构
2、领会：（1）大型专业座机各部分的作用；（2）大型专业座机的操作过程
3、简单应用：（1）“莎姆定律”及“反莎姆定律操作”；（2）曝光补偿计算；（3）物体和影像比例计算。

4、综合应用：（1）移轴的原理及其操作；（2）扭动的原理及其操作
（二）布光和测光

1、识记：（1）光线的主要特性；（2）平方反比定律及其运用；（3）光源的分类；（4）多光源组合照明中光源按职能的分类；（5）重复闪光及曝光间隙效应；（6）广告摄影中的表现要素。

2、领会：（1）光线散射特征和被吸收特性；（2）光线的完全反射和漫反射；（3）光线的透射特性；（4）曝光测定及其意义；（5）互易率失效及其补偿；（6）非常规照明方式的定义及分类；（7）光纤照明、色光照明、非可见光照明及偏振光照明。

3、简单应用：（1）同轴照明及其布光；（2）移动照明。

4、综合应用：（1）有效光源的概念及大面积、小面积光源的照明效果分析；（2）光线的照射方向及不同照射方向的光的照明效果分析；（3）光线的照射角度及不同照射角度的光的照明效果分析；（4）多光源组合照明中各种光源作用及布光；（5）平均测光、重点测光、两点测光、多点测光等测光方式的操作方法及特点；（6）被摄体质地及其布光。

（三）道具和模特儿

1、识记：（1）道具；（2）道具的处理目的；（3）模特儿
2、领会：（1）广告摄影道具的作用；（2）道具处理的做法；（3）模特儿姿势的形式意义及其摆放
3、简单应用：（1）改变道具反光效果时的注意事项；（2）模特儿在摄影广告中的作用
4、综合应用：（1）模特儿姿势和表情传达信息的方式类别分析
（四）机位和画面透视效果

1、识记：（1）机位
2、领会：（1）确定机位的目的；（2）主面与辅助面
3、简单应用：（1）影响被摄体透视效果的因素
4、综合应用：（1）机位的类型及各种机位的拍摄效果
（五）影像的组合

1、识记：（1）影像组合的常见方法
第八章    广告摄影的后期制作

一、学习目的和要求

通过本章学习，掌握广告摄影的后期制作常见方法。

二、考核知识点
（一）暗房特别加工

（二）照片的再加工

（三）电脑数码处理

（四）印刷工艺处理

三、考核要求
（一）暗房特别加工

1、识记：（1）广告摄影中常用的暗房处理技法
（二）照片的再加工

1、识记：（1）照片再加工的基本形式
（三）电脑数码处理

1、识记：（1）电脑数码图像处理的主要功能
2、领会：（1）对图像编辑加工的目的
（四）印刷工艺处理

1、识记：（1）印刷制版中常用的影像处理手法
第九章    广告摄影中的法律事项

一、学习目的和要求

通过本章学习，了解广告摄影中需注意的法律事项。

二、考核知识点
（一）著作权和版权

（二）肖像权

（三）广告摄影工作者权益的保护

（四）广告摄影的签约与合同

三、考核要求
（一）著作权和版权

1、识记：（1）著作权的主要内容
（二）肖像权

1、识记：（1）肖像权
2、领会：（1）肖像权的保护
（三）广告摄影工作者权益的保护

1、识记：（1）解决权益受到侵害的主要合法途径
（四）广告摄影的签约与合同

1、识记：（1）广告业务合同
2、领会：（1）广告摄影合同形式的类型及其特点
3、简单应用：（1）广告摄影合同签定的原则；（2）广告摄影合同的一般要求
第十章    广告摄影中各类题材的拍摄特点

一、学习目的和要求

通过本章学习，了解广告摄影的各类题材及其拍摄特点。

二、考核知识点
（一）静物商品摄影

（二）食品和饮料摄影

（三）商业建筑摄影

（四）室内陈设摄影

（五）时装摄影

（六）大型机械摄影

（七）商业风光摄影

（八）商业人物摄影

三、考核要求
（一）静物商品摄影

1、识记：（1）静物商品摄影的特点及要求
（二）食品和饮料摄影

1、识记：（1）食品和饮料摄影的特点
（三）商业建筑摄影

识记：（1）商业建筑摄影的用途及特点
领会：（1）商业建筑摄影的分类及拍摄要点
（四）室内陈设摄影

1、识记：（1）室内陈设照片的作用及照明特点
（五）时装摄影

1、识记：（1）时装摄影的分类及特点
（六）大型机械摄影

1、识记：（1）大型机械摄影的分类及特点
（七）商业风光摄影

1、识记：（1）商业风光摄影的特点
2、领会：（1）商业风光摄影的用途和和拍摄要点
（八）商业人物摄影

1、识记：（1）商业人物摄影的定义
2、领会：（1）商业人物摄影的拍摄要点
三、题型举例
一、单项选择题

在每小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选或未选均无分。

1. 广告结果统计测定法包括（    ）。



   【  B  】

A. 感觉测定法 B. 问卷测定法 C. 影响力测定法
D. 生理反应测定法



二、双项选择题

在每小题列出的五个备选项中有二个是符合题目要求的，请将其代码填写在题后的括号内。错选、多选、少选或未选均无分。

1.（    ）的图像具有更高的印像性。        【 A  B 】

A. 容易记忆 B. 新颖奇特C. 复杂的 D. 黑白的
E. 单色的

三、填空题

    请在每小题的空格中填上正确答案。错填、不填均无分。

1. 按广告对象的设计特点和客户类型广告摄影分产业摄影、服务业摄影、消费品摄影。

四、名词解释

立即印象――是指观者的目光在无意之中扫过广告作品时，所产生的瞬间印象。

五、简答题

1. 简述广告摄影设计理解性要求的含义

答：（答题要点）广告摄影设计理解性的定义，它有两层含义，一是其作品必须为广告对象所理解和认识，二是作品必须被广告对象认同并且接受。

六、论述题

1．试述广告摄影中模特儿姿势的形式意义

答：（答题要点）广告摄影中模特儿的姿势有较强的形式意义；动作的任何微小变化，都会形成不同的造型效果；模特儿的姿势表情具有非常明显的语言特征，尽管这些含义有时可能并不是很确定的，但是已被广泛用于摄影画面中某些概念的解释。这两方面的因素是在实际拍摄的过程中，指导和调整模特儿姿势和表情的依据。

