广东省高等教育自学考试《文化产业概论》课程考试大纲
（课程代码：05633）
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Ⅰ  课程性质与课程目标
[bookmark: _Toc1201531867]一、课程性质和特点
本课程是文化产业管理专业的必考课。是全国160多所学校开设文化产业管理专业本科必设的一门课程，虽然不同学校课程名称有不同，如文化产业与管理、文化产业学、文化产业管理学、文化产业导论、文化产业概论等。但是课程内容如文化产业基本概念与特点，基本原理，文化产业学派研究，文化产业历史发展，文化产业统计与范围、文化产业应该包括哪些内容等是相同的。文化产业管理是在我国文化产业高速发展的过程中应运而生的一门“新文科”，该专业覆盖管理学、经济学、法学、政策学、文学、艺术学、传播学、社会学等多个领域，知识体系大、涵盖面广，本课程作为文化产业管理专业的基础性专业课，对于文化产业管理学科人才培养体系有着重要的作用与影响。
本课程重点围绕“文化产业本体是什么、有什么、做什么”三大核心问题，探讨文化产业的基本理论、本质特征、基本规律、发展现状与管理模式等重点问题，旨在帮助文化产业管理类学生建立一套基本的学科认识、一套科学化的知识体系、一套多元的文化产业管理理论与实践基础。
通过本门课程的学习，可以提高学生对自身专业的认可度与喜爱度；帮助学生提高认识世界文化、传承文化、创新文化的意识；使学生能够运用文化产业理论对我国文化产业发展中的问题进行分析并提出对策性思考，为学生保护特色传统文化、创新文化发展意识，同时本课程的创新之处在于尝试借助粤港澳大湾区的优势文化资源帮助学生建立具有国际性、批判性、前沿性的文化产业研究思维，文化作为文化产业之“魂”，在教授这门课时利用粤港澳大湾区的文化产业发展优秀案例，使内地与港澳地区的学子能够加强对于祖国文化的认同与自我身份的认同，为加深两岸学子的集体认同中华文化提供了课程思政的培育空间。
[bookmark: _Toc1357355928]二、课程目标
课程设置的目标是使得考生能够：
1、了解文化产业理论渊源，掌握我国文化产业管理的基本理论、原理、规律、模式等；
2、运用文化产业管理理论，分析我国文化产业所面临的问题并掌握对策性思考的能力；
3、对比分析我国与世界其他国家文化产业发展的区别，了解我国文化产业发展特色；
4、具备传承优秀传统文化、提高文化创新力的意识，培养学生文化自觉与文化自信、提高文化创新能力；
5、具备文化产业学术研究的基本素养、具备文化沟通与表达能力，培养团队协作意识。
[bookmark: _Toc362299815]三、与相关课程的联系与区别
《文化产业概论》是我国高等院校文化产业管理专业的核心课程, 是学生学习、理解和掌握文化产业基本概念、基本理论、基本方法和运动规律的入门级必修课程, 为学生深入学习其他专业课程奠定基础。
文化产业跨学科性强, 涉及内容广 , 内容涉及了文化产业概念、文化产业历史、文化产业资源、文化产业组织、文化产业贸易、文化产业经营管理、文化产业政策、文化产业市场、文化产品、文化产业战略、文化产业集群、国家文化安全等文化产业基础知识点，授课对象要求对当今世界的经济、政治和文化等有一定的了解，并且已经初步具有中国文化和西方文化相关知识。
文化产业专业技能型管理人才培养的基本模式是创新理论教学与实践採作的双重模式。在理论教学环节，开设文化产业概论、文化产业经济理论与实务、文化产业管理理论与实务、文化创意策划、文化市场营销、 文化项目管理、文化政策理论与实务等核心课程；在实践操作环节，增设文化产业案例研究、文化产业商业实战、文化项目设计与运营、文化企业实习与毕业作品设计等内容。本课程具有以下几个特点：注重系统性和前膽性，紧扣第三次学术理论范式转型中的理论系统和知识框架，涵盖了文化产业管理的基础课程与核心范畴，重点内容形象直观，篇章结构清晰明了；注重方法性与操作性，贴近文化产业的发展实践，直接面向文化产业的操作技能，强调创意管理的知识运用和技能塑造，案例结合生动翔实，操作流程简洁易懂，便于运用。
通过本课程的教学使学生认识文化产业发展的性质、特点，让学生通过学习了解当今世界文化产业发展潮流，使学生建立文化产业观念，掌握文化产业基本理论，运用文化产业分析工具对文化产业发展的热点、焦点问题进行自主分析研究，为以后的专业课程学习打下一个良好的基础，也能够在以后的社会实践中对文化产业的基础知识有一个巧妙融合与灵活处理。
[bookmark: _Toc1056851460]四、课程的重点和难点
1、 重点：围绕“文化产业本体是什么、有什么、做什么”三大核心问题，探讨文化产业基本理论、本质特征、规律、发展现状与管理模式等重点问题；
2、 次重点：帮助文化产业管理类学生建立一套基本的学科认识、一套科学化的知识体系、一套多元的文化产业管理理论与实践基础；
3、 一般重点：利用文化产业知识理论，掌握能够解决文化产业发展问题的思维能力；
4、 难点：帮助学生建立文化共同体意识、加强文化自觉与文化自信；提高传统文化的创新力，培养发展文化科技的意识。

[bookmark: _Toc665243883]Ⅱ  考核目标
本大纲在考核目标中，按照识记、领会、简单应用和综合应用四个层次规定其应达到的能力层次要求。四个能力层次是递进关系，各能力层次的含义是：
识记：要求考生能够对大纲各章中知识点，如有对关文化产业、创意产业、文化资源、文化资产、文化政策等名词识记，对一臂之距、创意经理人、“巧创新”等概念定义的记忆和理解，各章对有关模式、原理、方法等有清晰、准确地认识，并能做出正确的判断。例如九宫格商业模式、7P营销理论、文化产业政策绩效评价的识记等。
领会：能对文化产业中相关概念、文化产业的形成发展过程、文化产业国际市场格局主要模式、文化资产的价值内涵、“六顶思考帽”平行思考法等正确理解，并清楚这些知识点之间的联系和区别，并能做出正确的表述与解释，是较高层次要求。例如文化产业政策的评估维度，其评估可分为三个维度：产业活动、政策效力和政策工具。
简单应用：能运用文化资源的特点、文化资本的理论范式、“六顶思考帽”等基本概念、基本原理，采用文化资源开发模型、文化资源评估指标和文化资产的价值评估方法等基本方法，进行文化资源评估开发、文化产业无形资产价值评估和文化内容的创意生产等有关问题。例如运用创意经理人的胜任力模型，以测可靠测量与区分优秀与一般绩效的个体特征。
综合应用：在对一些重要概念、基本原理和方法熟悉和深入理解的基础行上，综合相关的知识点，计算、分析和解决比较复杂的问题。例如结合九宫格商业模式与7P营销理论分析文化创意品牌。

[bookmark: _Toc954075299]Ⅲ  课程内容与考核要求
[bookmark: _Toc2030641791]第一章  文化产业的行业环境
1、 [bookmark: _Toc1186463213]学习目的与要求
文化产业的行业环境是进行文化产业专业学习的基础，通过学习文化产业的形成与发展逻辑，可以了解文化产业诞生的内因和外因，以及文化产业的基本概念。学习文化产业发展的历史环境，可以认知世界和中国经济文化发展趋势，以及文化产业的发展脉络。通过从政治、社会文化、经济和技术等层面分析文化产业的发展环境，可以了解社会宏观环境对文化产业的影响方式。
通过对本章进行学习，学生应掌握如下内容：
1.了解文化产业的形成与发展历程。
2.了解文创产业概念的形成逻辑。
3.了解文化产业发展的历史环境。
4.了解文化产业的宏观环境。
[bookmark: _Toc1501558496]二、课程内容
1.1  文化产业的形成与发展
1.2  文化产业发展的历史环境
1.2.1  世界文化产业发展沿革
1.2.2  中国文化产业发展沿革
1.3  文化产业发展的环境分析
1.3.1  政治环境
1.3.2  经济环境
1.3.3  社会文化环境
1.3.4  技术环境
[bookmark: _Toc1613306375]三、考核知识点与考核要求
（一）文化产业的形成与发展
识记：文化产业的概念；
领会：文化产业的形成发展过程
（二）文化产业发展的历史环境
识记：①文化工业的概念；②创意产业的概念
领会：①世界文化产业发展沿革；②中国文化产业发展沿革
（3） 文化产业发展的环境分析
识记：①PEST分析法；②3T理论
领会：文化产业发展的政治、经济、社会和技术环境
[bookmark: _Toc711717603]四、本章重点、难点
1.我国文化产业的发展时期及特点
2.文化产业在各国的不同表述
3.软实力与文化产业发展间的关系

[bookmark: _Toc353839831]第二章  文化产业的市场格局
[bookmark: _Toc603821074]一、学习目的与要求
文化产业的市场格局主要从空间维度对现阶段国内外的文化产业市场进行透视。通过对本章的学习能够了解当前国际上具有代表性的文化产业发展类型，包括市场驱动型、资源驱动型和政策驱动型，以及国内文化产业发展的总体特征、行业状况和区域状况等，从而对当前文化产业的市场格局有较为宏观的认识。
通过对本章进行学习，学生应掌握如下内容：
1. 了解文化产业的国际市场格局。
2. 了解世界上文化产业发达的代表性国家的产业发展特征。
3. 了解文化产业发展的国内市场格局。
4. 了解国内文化产业发展的子行业状况。
5. 了解国内文化产业发展的区域状况。
[bookmark: _Toc1560558643]二、课程内容
1.1  国际市场格局
1.1.1  市场驱动型——美国
1.1.2  资源驱动型——英国
1.1.3  政策驱动型——韩国
1.2  国内市场格局
1.2.1  文化产业发展的总体特征
1.2.2  文化产业发展的行业状况
1.2.3  文化产业发展的区域状况
[bookmark: _Toc1091332090]三、考核知识点与考核要求
（一）国际市场格局
识记：一臂之距的概念
领会：文化产业国际市场格局主要模式
（二）国内市场格局
领会：国内文化产业发展的子行业状况、区域状况
[bookmark: _Toc360607603]四、本章重点、难点
1.文化产业国际市场格局的三种模式及其特点
2.我国文化产业发展的子行业状况

[bookmark: _Toc533131787]第三章  文化资源的开发利用
[bookmark: _Toc1044168825]一、学习目的与要求
文化资源是文化产业最基础和最重要的驱动要素。它的形态丰富，主要包括物质文化资源、非物质文化资源和自然文化资源。对文化资源进行开发，首先要对其进行评估，明确核心资源体系、事业发展方向和产业发展格局，进而确定文化发展战略。经过评估的文化资源，确定可以科学、合理地发展文化产业，则可以开始进一步开发，包括基础性开发和深度性开发。通过对本章进行学习，学生应掌握如下内容：
1. 了解文化资源的定义和基本类别。
2. 了解文化资源的主要特点。
3. 了解文化资源开发的价值链结构。
4. 了解文化资源评估的主要内容和基本方法。
5. 了解文化资源的开发模式。
[bookmark: _Toc109078491]二、课程内容
1.1  理论：文化资源研究模型
1.1.1  文化资源的定义
1.1.2  文化资源的特点
1.1.3  文化资源开发模型
1.2  方法：文化资源的评估与开发
1.2.1  文化资源评估指标
1.2.2  文化资源的开发模式
1.3  案例：文化资源在山水实景演出中的新生
1.3.1  四度创新模式
1.3.2  日常生活审美化
[bookmark: _Toc1478647346]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：文化资源研究模型
识记：文化资源的定义
领会：文化资源的特点
简单应用：文化资源开发模型
（二）方法：文化资源的评估与开发
简单应用：文化资源评估指标
综合应用：文化资源的开发模式
（三）案例：文化资源在山水实景演出中的新生
识记：日常生活审美化
领会：四度创新模式
4、 [bookmark: _Toc945181138]本章重点、难点
1. 文化资源开发的价值链
2. 文化资源的开发模式

[bookmark: _Toc722849507]第四章  文化资产的价值实现
[bookmark: _Toc616673070]一、学习目的与要求
文化资产是文化产业发展的基础，将多种多样的文化资源通过有效手段进行资产化，是现代化产业发展的必要前提。首先，本章梳理了现代产业逻辑下文化资产的概念内涵，梳理了从古典经济学时期一直到价值二元性确立的理论发展历史，辦析了文化资本的概念形成过程与布尔迪厄、索罗斯比等学者进行的相关理论探讨；其次，本章从文化资产的价值二元性出发，介绍文化价值的评估方法，以及收益评估法、市场评估法、成本评估法及其他经济价值评估方法；再次，详细介绍了结合中国文化产业发展实际制定的文化产业无形资产价值评估体系，从基本原则、指标设定、评测过程、权重与计算、结果应用等方面进行了细致的介绍；最后，本章介绍了当今文化资产评估的典型案例，聚焦于现实中影视剧这一特殊的文化资产类型，介绍了最前沿的价值评估行业实践。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1了解文化资产与文化资本的概念内涵。
2.了解文化资产与文化资本的相关理论。
3.了解文化资产的文化价值与经济价值评估方法。
4.了解文化产业无形资产价值评估体系的设计思路。
5. 掌握文化产业无形资产价值评估体系的应用方法。
[bookmark: _Toc668207068]二、课程内容
1.1  理论：文化资产的观念演变
1.1.1  文化资本的理论范式
1.1.2  文化资产的概念内涵
1.1.3  文化资产的价值内涵
1.2  方法：文化资产的价值评估与体系建设
1.2.1  文化资产的价值评估
1.2.2  文化产业无形资产价值评估体系
1.3  案例：海马轻帆剧本评估系统
[bookmark: _Toc1364201713]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：文化资产的观念演变
识记：①文化资本的定义；②文化资产的概念
领会：文化资产的价值内涵
（二）方法：文化资产的价值评估与体系建设
简单应用：文化资产的价值评估方法
[bookmark: _Toc1602775019]四、本章重点、难点
     1.文化资产对于文化产业的基础作用
2.文化资产的价值评估方法

[bookmark: _Toc1952360012]第五章  文化内容的创意生产
[bookmark: _Toc1912079171]一、学习目的与要求
文化生产的过程是故事驱动的过程，因此故事力是文化产业发展的重要动力。故事驱动的创意生成方式有两种：一是借由生命体验，二是借由故事原型。生命体验主要由经典阅读和身体行走的结合涵养而成，而故事驱动的起点在于人们的精神共识和价值认同的构建。文化创意的思维方法分为发散性思维和收敛性思维，前者主要运用直觉、想象、非逻辑性的联想和感性的情绪感受，后者主要运用理性、聚合、逻辑的方法。故事驱动的创意思考可以通过训练进行，例如使用“六顶思考帽”来训练创意思维。通过对本章进行学习，学生应掌握如下内容：
1. 理解故事驱动的基本定义。
2. 了解创意生成的主要方式以及生命体验和故事原型的内涵。
4. 了解品牌原型理论。
5. 了解如何进行故事的“一源多用”。
6. 了解文化创意产生的恩维方法，并使用“六项思考帽“ 训练创意思维。
[bookmark: _Toc1369333289]二、课程内容
1.1  理论：从创意生成到创意运用
1.1.1  生命体验
1.1.2  原型理论
1.1.3  创意运用：故事的“一源多用”
1.2  方法：创意产生的思维方法
1.2.1  帽子的角色设定
1.2.2  六种颜色：六顶帽子的功能解析
1.2.3  六顶思考帽的使用方法
1.3  案例：创意城乡的故事驱动
1.3.1  独立——向往天堂
1.3.2  征服——刻下存在的痕迹
1.3.3  归属——没有人是孤独的
1.3.4  稳定——立下秩序
[bookmark: _Toc1949826971]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：从创意生成到创意运用
识记：①原型理论；②“一源多用”文化战略的内涵
领会：生命体验的概念
（二）方法：创意产生的思维方法
领会：“六顶思考帽”平行思考法
简单应用：“六顶思考帽”的使用方法
（4） 案例：创意城乡的故事驱动
领会：各国的创意城乡叙事
[bookmark: _Toc141448377]四、本章重点、难点
1. 何谓故事驱动
2.“一源多用”的含义
3. “六顶思考帽”的思维方法及使用方法

[bookmark: _Toc58475010]第六章  文化科技的融合发展
[bookmark: _Toc1389466391]一、学习目的与要求
文化技术作为推动产业升级的重要手段，带来了文化产业由功能价值向文化价值、膜拜价值、展示价值、体验价值的价值转向。本章以洛可可设计公司为例，重点说明了产品、流程、材料、组织、市场的“硬创新”和膜拜、展示、体验、感官、情感、精神的 “软创新”相结合的“巧创新”策略对文化和科技融合发展的重要作用。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1. 掌握文化技术对文明分期、艺术门类的历史影响。
2. 掌握文化技术对现当代文化产业基本形态形成的贡献。
3. 了解不同哲学观念下文化和科技的辦证关系。
4. 掌握文化产品的膜拜价值、展示价值和体验价值。
5. 掌握文化产业领域 “软硬兼施”的巧创新策略。
[bookmark: _Toc1024456059]二、课程内容
1.1  理论：文化技术的价值创新
1.1.1  技术作为文化产业的发展要素
1.1.2  技术带来文化产业的价值转向
1.2  方法：“软硬兼施”的巧创新策略
1.2.1  “硬创新”与“软创新”
1.2.2  文化科技融合的“巧创新”
1.3  案例：数字时代洛可可的“巧创新”
1.3.1  硬创新：从洛可可到洛客平台
1.3.2  软创新：从工业设计到文创品牌
[bookmark: _Toc1656585614]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：文化技术的价值创新
领会：文化技术的概念
（二）方法：“软硬兼施”的巧创新策略
识记：①“硬创新”的概念；②“软创新”的概念
领会：文化科技融合的巧创新
[bookmark: _Toc108931143]四、本章重点、难点 
1.数字技术对文化产业流程、形态、规模的影响
2.数字技术、消费社会、体验经济之间的关系
3.巧创新策略的应用

[bookmark: _Toc1149653157]第七章  文化企业的组织管理
[bookmark: _Toc1310237640]一、学习目的与要求
文化企业的组织形态不同于一般企业，有其特殊性。一般企业的组织形态如明茨伯格所论组织形态包含创业型、机械型、专业型、事业部、创新型、使命型与政治型七大类，各类有其特殊的结构，适用于不同的企业类型。传统制造业类组织的狭隘专殊化经营未必总能适用于文化产业，弹性的针对不同产品与方案的组合，不只能有效面对风险与不可预测性，也是此产业运作不可或缺的创新部分。高度自营的微型组织，是文创产业的特征，这在生产的过程中格外明显。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1. 了解一般企业的组织形态概念。
2. 了解文化企业的组织形态与运作特征。
3. 了解文化企业组织类型与案例。
4. 分析我国企业组织类型与案例。
[bookmark: _Toc866699142]二、课程内容
1.1  理论：组织形态概念
1.1.1  创业型组织
1.1.2  机械型组织
1.1.3  专业型组织
1.1.4  事业部组织
1.1.5  创新型组织
1.1.6  使命型组织
1.1.7  政治型组织
1.2  方法：文化企业的组织形态特征与运作
1.2.1  文化企业的组织形态特征与运作
1.2.2  跨国型文化企业的组织形态特征与运作
1.3  案例：文化企业组织类型分析
1.3.1  巨兽型复合体案例
1.3.2  共生型相栖体案例
1.3.3  主导型群结体案例
1.3.4  虚拟型群结体案例
[bookmark: _Toc230901993]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：组织形态概念
简单应用：七种组织形态的比较
（二）方法：文化企业的组织形态特征与运作
领会：①波特价值链；②文化产业价值链
（3） 案例：文化企业组织类型分析
综合应用：①巨兽型复合体；②共生型相栖体；③主导型群结体
[bookmark: _Toc266846222]四、本章重点、难点
1.文化企业组织形态的特征
2.列举并分析我国文化企业形态案例

[bookmark: _Toc938598218]第八章  文化企业的领导模式
[bookmark: _Toc1752862711]一、学习目的与要求
文化企业的领导模式影响着员工工作质量和企业整体运转效率，能通过创意领导力达到盘活文化企业资源、开拓文化企业资本、管理文化企业资产和最终促进文化企业实现可持续发展的目的。创意管理的基本规律符合组织管理学的领导理论发展趋势，在文化创意产业的发展语境下，文化企业的领导者具备创意阶层和创意经理人的基本特质，并发展出企业家精神和卡里斯玛权威的领导模式。创意管理是文化产业经营管理能力的核心内容，创意领导力是创意经理人的核心能力，创意管理理论是文化产业理论建设的关键命题和重要基石。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1. 了解组织管理学中的领导理论。
2. 掌握创意阶层、企业家精神、卡里斯玛权威的概念。
3. 掌握并能应用六度创新理论。
4. 理解并能运用创意经理人的胜任力模型。
[bookmark: _Toc1182914231]二、课程内容
1.1  理论：创意管理的基本规律
1.1.1  组织管理学中的领导理论
1.1.2  创意经理人的基本素质
1.1.3  企业家精神
1.1.4  卡里斯玛权威
1.2  方法：创意管理的实施原则
1.2.1  现代公司治理制度
1.2.2  创意管理的前提和六度创新
1.2.3  创意经理人的胜任力模型
1.2.4  创意管理的领导模式
1.3  案例：法蓝瓷的创意管理模式
[bookmark: _Toc1983360138]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：创意管理的基本规律
识记：①领导理论的概念；②企业家精神的概念
领会：①创意经理人的基本素质；②卡里斯玛权威的内涵
（二）方法：创意管理的实施原则
领会：现代公司治理制度
简单应用：六度创新
[bookmark: _Toc1092670632]四、本章重点、难点
1.创意经理人的基本素质
2.运用六度创新理论分析文化企业的创意管理模式

[bookmark: _Toc1382646527]第九章  文化产业的营销创新与商业模式
[bookmark: _Toc219635102]一、学习目的与要求
决定企业营运绩效的首要因素是其商业模式，而营销是个人和集体通过创造产品和价值，并同别人自由交换产品和价值，来获得其所需所欲之物的一种社会和管理过程。在文化产业中，商业模式与营销策略两者的概念有部分重叠，可通过九宫格商业模式与营销组合7P的理论组合，来分析文化产业的商业模式与营销策略。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1. 了解商业模式的基本概念。
2. 掌握营销理论的相关概念。
3. 理解文化产品的商业模式全过程和营销理论的应用与外延。
4. 了解我国文化产业的商业模式与营销方式。
[bookmark: _Toc2030253768]二、课程内容
1.1  理论：商业模式与营销理论梳理
1.1.1  商业模式理论
1.1.2  营销相关理论
1.2  方法：九宫格商业模式+7P营销理论
1.3  案例：北京故宫文创的营销与商业模式
1.3.1  关键合作伙伴
1.3.2  关键活动
1.3.3  关键资源
1.3.4  价值主张
1.3.5  顾客关系
1.3.6  渠道
1.3.7  目标客层
1.3.8  成本结构
1.3.9  收益流
[bookmark: _Toc1107411593]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：商业模式与营销理论梳理
识记：①4P营销理论；②4C营销理论。
领会：商业模式的概念
（二）方法：九宫格商业模式+7P营销理论
识记：7P营销理论
综合应用：九宫格商业模式
[bookmark: _Toc25875002]四、本章重点、难点
1.用7P营销理论分析文化创意品牌
2.用九宫格商业模式分析文化创意品牌

[bookmark: _Toc1089461920]第十章  文化金融的运营模式
[bookmark: _Toc1140915118]一、学习目的与要求
根据布尔迪厄的观点，经济资本是整个社会结构形成和发展的基础，但是随着历史的推演，文化资本扮演着越来越重要的角色，并逐渐成为影响社会结构和制度运行的主要力量。文化企业的融资来源包括内部融资和外部融资，融资方式包括直接融资和间接融资。文化企业的融资性质分为股权融资和债券融资。由于文化产业的特殊性和文化企业的复杂性，传统的金融产品和融资模式很难满足文化产业发展和文化企业运营的需要，所以文化金融的运营除了常规产业和一般企业所使用的常规模式，还应该不断创新融资模式。文化金融的创新模式主要包括基金化、众筹化、证券化（份额化）、期货化、信贷化和物权化等六种模式，每种创新模式具有不同的内涵、方式以及风险状况。通过对本章的学习，学生应了解或学握如下内容：
1. 掌握并区分文化金融与文化资本的概念。
2. 了解文化资本的存在形式及类别。
3. 了解文化企业的融资方式及性质。
4. 理解文化金融的创新模式及特征。
[bookmark: _Toc478904163]二、课程内容
1.1  理论：文化金融的概念系统
1.1.1  文化金融的定义
1.1.2  文化金融的特点
1.1.3  文化资本的定义
1.1.4  文化资本的存在形式及其再生性
1.2  方法：文化金融的操作类型与应用模式
1.2.1  文化金融的操作类型
1.2.2  文化金融的应用模式
1.3  案例：万达院线收购分析
[bookmark: _Toc173558585]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：文化金融的概念系统
识记：①文化金融的定义；②文化资本的定义
领会：文化金融的特点
（二）方法：文化金融的操作类型与应用模式
领会：文化金融的操作类型
简单应用：文化金融的应用模式
[bookmark: _Toc716345469]四、本章重点、难点
1.文化金融的特点
2.文化资本的三种类别
3.比较文化金融的不同应用模式

[bookmark: _Toc824972401]第十一章  文化产业的集聚发展
[bookmark: _Toc1156718575]一、学习目的与要求
文化产业的集聚效应是一个自我积累的正反馈过程。本章主要围绕“文化产业集聚”这一文化产业发展的重要形态和方向展开介绍分析。具体来说，第一节首先梳理了文化产业集聚与文化产业集聚区的主要相关概念，并介绍了聚集经济理论、中心外围模型、竞争优势理论、增长极理论、新公共领域理论等相关理论模型；第二节则在现有的理论基础上，研究文化产业集聚的要素特点及文化产业集聚的机理与形成模式，包括影响因素和形成机制，用不同的划分方法对现有文化产业园区的类型进行梳理，进而从现实出发研究展望我国文化产业集聚的发展趋势；最后，第三节通过曲江新区、上海老外街、德必集团、胡同创意工场、横店影视等案例，分析了不同集聚模式的文化产业园区是如何发挥集聚效应的。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1. 了解文化产业集群与集聚的相关理论。
2. 了解文化产业集聚的要素特点。
3. 了解文化产业集聚的形成模式。
4. 掌握文化产业集聚园区的分类方法。
5. 了解我国文化产业集聚的发展趋势。
6. 认识文化产业园区的集聚效应。
[bookmark: _Toc1947117381]二、课程内容
1.1  理论：文化产业集群与集聚理论梳理
1.1.1  文化产业集群的相关理论梳理
1.1.2  文化产业集聚的相关理论模型
1.2  方法：文化产业集聚的要素、形成模式与趋势
1.2.1  文化产业集聚的要素
1.2.2  文化产业集聚的机理与形成模式
1.2.3  文化产业集聚的分类与发展趋势
1.3  案例：文化产业园区的集聚效应
1.3.1  政府主导的产业投资模式：曲江新区
1.3.2  环境体验和消费场景的升级：上海老外街
1.3.3  集聚优质的企业社群生态圈：德必集团
1.3.4  城市与区域共生的创新发展：胡同创意工场
1.3.5  区域经济文化产业的增长极：横店影视
[bookmark: _Toc1846009481]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：文化产业集群与集聚理论梳理
识记：①集聚经济理论；②中心外围模型；③竞争优势理论
（二）方法：文化产业集聚的要素、形成模式与趋势
领会：①文化产业集聚的要素；②文化产业集聚的形成模式与趋势
[bookmark: _Toc1185098958]四、本章重点、难点
1.文化产业集群相关理论
2.我国文化产业集聚的发展趋势

[bookmark: _Toc47361181]第十二章  文化产业的国际贸易与传播
[bookmark: _Toc1430419677]一、学习目的与要求
文化产业国际贸易与传播的实质为一国文化实力与传播能力的反映。国际文化贸易是一种有形的文化产品与无形的文化服务在全球范围内的贸易方式，它已成为国际贸易中的新引擎。不同学者对影响文化产业国际贸易的因素进行了研究，其中较显著的因素为文化距离与贸易壁垒。目前国际文化贸易领域主要有三种战略模式，分别是美国的自由贸易战略、法国和加拿大的贸易保护战略、日本和韩国的新赶超战略。这些战略模式依据不同的理论基础或发展现实，在国家层面制定不同的贸易政策，取得了不同的发展效果。随着数字时代的到来，文化产业的国际贸易也经历了数字化变革，迎来了崭新的发展机遇与贸易格局。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1. 了解文化软实力的基本概念。
2. 了解文化产业国际贸易的特点和影响因素。
3. 掌握文化产业国际贸易与传播的战略模式。
4. 了解文化产业国际贸易的发展趋势。
[bookmark: _Toc2131566821]二、课程内容
1.1  理论：文化软实力与文化贸易
1.1.1  文化软实力概念该概述
1.1.2  文化贸易概念概述
1.2  方法：文化产业国际贸易模式
1.2.1  文化产业国际贸易特点与影响因素
1.2.2  应用：文化产业国际贸易与传播战略模式
1.3  案例：数字时代图书出版业国际贸易：以亚马逊“中国书店”为例
[bookmark: _Toc921361293]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：文化软实力与文化贸易
识记：①文化软实力的概念；②文化贸易的概念
（二）方法：文化产业国际贸易模式
领会：文化产业国际贸易特点
简单应用：文化产业国际贸易与传播战略模式
[bookmark: _Toc1962156581]四、本章重点、难点
  1.文化软实力与文化产业国际贸易和传播之间的关系与影响
2.不同国家文化产业贸易传播战略的理论基础及发展现实

[bookmark: _Toc1206773535]第十三章  文化产业政策与文化治理
[bookmark: _Toc1407240477]一、学习目的与要求
文化治理在社会发展中发挥了重要作用，不仅关乎文化产业的健康发展，也关乎社会的长治久安。首先，本章梳理了文化治理的概念发展，明确了文化治理的概念定义，指出其包容性、渗透性和多元化发展三个特征，聚焦于文化治理中最为重要的文化政策，列举了演进型、竞争型、干预型、中间型和约束型等五种世界上最主要的文化政策治理模式；其次，本章回顾了中国文化产业政策的发展历史，分培育期、准备期、发展期和扩张期四个时间段，列举了最主要的文化治理政策文件，分析其对文化产业宏观发展的影响。通过对本章的学习，学生应了解或掌握如下内容：
1. 了解文化治理的概念内涵与基本手段。
2. 了解文化治理中政策手段的基本模式。
3. 了解中国文化产业政策的发展历程。
4. 掌握文化产业政策的绩效评价方法。
[bookmark: _Toc1253292528]二、课程内容
1.1  理论：文化治理与文化政策
1.1.1  文化治理的概念发展
1.1.2  文化政策的常见模式
1.2  方法：文化产业政策的转型与演变
1.2.1  中国文化产业政策的转型
1.2.2  文化产业政策绩效评价
1.3  案例：基于内容分析法的数字内容产业政策评估
[bookmark: _Toc1567908320]三、考核知识点与考核要求
（一）理论：文化治理与文化政策
识记：文化治理的概念
领会：文化政策的常见模式
（二）方法：文化产业政策的转型与演变
领会：中国文化产业政策的转型
简单应用：文化产业政策的绩效评价
[bookmark: _Toc63301903]四、本章重点、难点
1.我国文化产业政策变化如何影响产业发展
2.评价当前政策治理的优点与未来改进方向

[bookmark: _Toc910678456]Ⅳ  关于大纲的说明与考核实施要求
[bookmark: _Toc656857823]一、自学考试大纲的目的和作用
课程自学考试大纲是根据专业自学考试计划的要求，结合自学考试的特点而确定。其目的是对个人自学、社会助学和课程考试命题进行指导和规定。
课程自学考试大纲明确了课程学习的内容以及深广度，规定了课程自学考试的范围和标准。因此，它是编写自学考试教材和辅导书的依据，是社会助学组织进行自学辅导的依据，是自学者学习教材、掌握课程内容知识范围和程度的依据，也是进行自学考试命题的依据。
[bookmark: _Toc1743485581]二、课程自学考试大纲与教材的关系
课程自学考试大纲是进行学习和考核的依据，教材是学习掌握课程知识的基本内容与范围，教材的内容是大纲所规定的课程知识和内容的扩展与发挥。课程内容在教材中可以体现一定的深度或难度，但在大纲中对考核的要求一定要适当。
大纲与教材所体现的课程内容应基本一致；大纲里面的课程内容和考核知识点，教材里一般也要有。反过来教材里有的内容，大纲里就不一定体现。
[bookmark: _Toc347796552]三、关于自学教材
[bookmark: _GoBack]《文化产业概论》，向勇主编，中国人民大学出版社，2022年版。
[bookmark: _Toc2113645977]四、关于自学要求和自学方法的指导
本大纲的课程基本要求是依据专业考试计划和专业培养目标而确定的。课程基本要求还明确了课程的基本内容，以及对基本内容掌握的程度。基本要求中的知识点构成了课程内容的主体部分。因此，课程基本内容掌握程度、课程考核知识点是高等教育自学考试考核的主要内容。
为有效地指导个人自学和社会助学，本大纲已指明了课程的重点和难点，在章节的基本要求中一般也指明了章节内容的重点和难点。
[bookmark: _Toc373446765]（一）系统学习、深入重点
自学者首先应系统地学习各章内容，掌握要求识记的概念，深入理解和掌握基本理论和基本方法，在此基础上深入知识点，掌握重点。
[bookmark: _Toc1572562821]（二）科学学习方法，明确相关概念、方法之间的关系
考试前梳理已经学习过的内容，搞清楚一些基本概念、理论及方法之间的关系，便于记忆、加深理解，从而掌握分析计算方法。例如第三章，首先明确文化资源的定义、文化资源的特征等概念，搞清楚文化资源开发模型，即可掌握文化资源的评估与开发方法。
[bookmark: _Toc982088918]（三）深入理解教材例题，注意理论与实践相结合
文化产业的营销创新与商业模式这一章节操作性强，自学者对教材中的案例应深入理解。例如第九章需深入理解商业模式理论与营销相关理论，掌握九宫格商业模式与7P营销理论在现实中的综合应用，以提高分析问题和解决问题的能力，使得自学者做到学以致用。
[bookmark: _Toc409133984][bookmark: _Toc1580475787]五、对社会助学的要求
[bookmark: _Toc831322366]（一）帮助自学者梳理重点和一般内容之间的关系
助学者在辅导时应帮助自学者梳理重点内容和一般内容之间的关系，在他们全面掌握全部考试内容的基础上，深入文化资源的评估与开发、创意城乡的故事驱动、文化科技的“巧创新”等重点内容，注意本课程文化资产的价值评估体系建设、文化企业组织类型分析、文化产业的商业模式等内容的系统性。
[bookmark: _Toc506397980]（二）注意培养自学者应用知识的能力
文化产业概论理论方法的应用性比较强，助学者应帮助自学者了解文化资源、文化资产、文化政策、九宫格商业模式、7P营销理论等基础知识和相关计算、分析和评价方法的应用，适当增加一些例解培养自学者对方法应用的兴趣，深入理解基础理论，提高他们的分析应用能力。
[bookmark: _Toc553156799]（三）建议每学分2-3个助学学时。
[bookmark: _Toc449612930]六、对考核内容的说明
1. 本课程要求考生学习和掌握的知识点内容都作为考核的内容。课程中各章的内容均由若干知识点组成，在自学考试中成为考核知识点。因此，课程自学考试大纲中所规定的考试内容是以分解为考核知识点的方式给出的。由于各知识点在课程中的地位、作用以及知识自身的特点不同，自学考试将对各知识点分别按四个认知（或叫能力）层次确定其考核要求。
2. 在考试之日起6个月前，由全国人民代表大会和国务院颁布或修订的法律、法规都将列入相应课程的考试范围。凡大纲、教材内容与现行法律、法规不符的，应以现行法律法规为准。命题时也会对我国经济建设和科技文化发展的重大方针政策的变化予以体现。
[bookmark: _Toc1797044364]七、关于考试命题的若干规定
1、本课程考试为闭卷笔试，考试时间150分钟，满分100分,60分及格。
2、本大纲各章所规定的基本要求、知识点及知识点下的知识细目，都属于考核的内容。考试命题既要覆盖到章，又要避免面面俱到。要注意突出课程的重点、章节重点，加大重点内容的覆盖度。
3、命题不应有超出大纲中考核知识点范围的题，考核目标不得高于大纲中所规定的相应的最高能力层次要求。命题应着重考核自学者对基本概念、基本知识和基本理论是否了解或掌握，对基本方法是否会用或熟练。不应出与基本要求不符的偏题或怪题。
4、本课程在试卷中对不同能力层次要求的分数比例大致为：识记占20%，领会占30%，简单应用占30%，综合应用占20%。
5、要合理安排试题的难易程度，试题的难度可分为：易、较易、较难和难四个等级。每份试卷中不同难度试题的分数比例一般为：2:3:3:2。
[bookmark: _Toc714614340]6、各种题型的具体样式参见本大纲附录。

附录 题型举例

一、单项选择题
1、 文化产业，一般是指从事文化产品生产和提供文化服务的（  ）。
A、 非经营性行业                 B、经营性行业 
C、慈善组织                     D、非盈利文化组织
二、多项选择题
1、“3T理论”指出一个城市要吸引创意阶层，必须具备三个基础条件（  ）。
A经济         B、技术       C、人才       D、宽容
三、名词解释题
1、文化创意产业
四、简答题
1、简述文化产品的特征。
五、论述题
结合自身经验与知识，谈谈中国文化产业的商机与发展趋势。
六、案例分析题
美国建国历史短，文化资源有限，但是，以迪斯尼为代表的文化产业却发展非常迅速。下面是迪斯尼许多著名影片与原创的材料：
《白雪公主》，借鉴德国民间文学，获得了第十届奥斯卡特别成就奖；
《木偶奇遇记》，取材于意大利的经典童话故事，取得 8400 万美元的收益；
《仙履奇缘》，改编自法国神话故事，取得全球总票房 3.15 亿美元的收入；
《爱丽丝梦游仙境》，改编自英国同名童话小说；
《小美人鱼》，改编自丹麦童话作家安徒生的《海的女儿》，全球票房2.2亿美元。
[bookmark: _Toc1794658356]问题：1、以上材料说明了什么问题？
2、造成这一现象的原因是什么？
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