广东省高等教育自学考试《文化产业创意与策划》课程考试大纲
（课程代码：04125）
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[bookmark: _Toc304168713][bookmark: _Toc1393914930]Ⅰ  课程性质与课程目标
[bookmark: _Toc629123387][bookmark: _Toc1502945822][bookmark: _Toc1152479531]一、课程性质和特点
《文化产业创意与策划》课程是文化产业管理专业的必考课。本课程对文化产业基本运作流程展开分析与讨论，探讨创意与策划的概念、方法及其之间的关系，它要求学生在系统学习了理论知识后，还要通过实践练习和分析，掌握不同文化领域中具体案例的创意思路和技巧，掌握文化产业创意与策划书的写作方法。
[bookmark: _Toc1568465224][bookmark: _Toc1614771128][bookmark: _Toc1307774340]二、课程目标
课程设置的目标是通过本课程的学习，使得考生能够：
1. 学习和掌握文化创意与策划的概念、原则和方法；
2. 掌握不同文化领域中具体案例的创意思路和技巧；
3. 掌握文化产业创意与策划书的写作方法；
4. 掌握文化产品设计的理论、设计方法、设计原则；
5. 掌握提高文化产品附加值，延申文化产业链，实现经济效益和社会效。
[bookmark: _Toc268205335][bookmark: _Toc833252843][bookmark: _Toc1707501157]三、与相关课程的联系与区别
《文化产业创意与策划》与《地方文化资源开发与管理》课程具有密切的关系。《地方文化资源开发与管理》课程立足我国悠久而丰富的地方文化资源，注重突出基础性、理论性和前沿性，介绍文化资源的基本概念、特征、分类和属性，让考生掌握文化资源价值的调查与评估方法，明确文化资源在文化产业运营中的地位，培养关注和热爱文化资源的情感，鼓励考生在日常实践中积极转化文化资源，对地方文化资源进行有效的管理、开发和利用。《文化产业创意与策划》课程则是对文化产业基本运作流程展开分析与讨论，探讨创意与策划的概念、方法及其之间的关系，主要内容包括：文化产品、文化品牌、文化活动创意与策划的特色，文化产业市场、文化产品、文化品牌等创意与策划的共同点，影视文化产业、网络文化产业、动漫产业、广告产业、休闲文化产业、会展产业等各个行业的特点和规律。
在课程的内容上两门课程有一些交叉或重复，都需要具有关于文化产业的基础知识，本课程尽可能避免内容的重复。本课程不再介绍我国文化产业的现状、运行规律和管理模式等内容，重点是针对文化产业的不同领域结合具体案例进行创意及策划学习，从而有效地提高考生的创新能力。
[bookmark: _Toc158890292][bookmark: _Toc1147970838][bookmark: _Toc739670214]四、课程的重点和难点
通过学习各类文化产品的特点和创意规律，如何进行各类文化产品创意与策划，培养创意与策划的先进理念与灵感，提高创新能力。
[bookmark: _Toc2001937862][bookmark: _Toc952789618]
Ⅱ  考核目标
本大纲在考核目标中，按照识记、领会、简单应用和综合应用四个层次规定其应达到的能力层次要求。四个能力层次是递进关系，各能力层次的含义是：
识记：要求考生能够对大纲各章中知识点，如文化资源、文化产品、创意文化产业等名词识记，对地方文化资源、非物质文化遗产、文化管理体制等概念定义的记忆和理解，各章对有关内涵、原则、特征等有清晰、准确地认识，并能做出正确的判断。
领会：能对地方文化资源开发与管理中的各类原则、方法、模式等正确理解，并清楚这些知识点之间的联系和区别，并能做出正确的表述与解释，是较高层次要求。例如文化智能资源的包括两种存在形式，即外显文化智能资源和内隐文化智能资源。
简单应用：能运用地方文化资源开发、地方文化资源产业化开发文化创意产业等基本方法、基本原理，对当代社会中的地方文化资源及文化创意产业发展等文化现象进行分析。
综合应用：在对一些重要概念、基本原理和方法熟悉、深入理解的基础行上，综合相关的知识点，分析和解决比较复杂的问题。例如地方文化资源开发中的相关问题。
[bookmark: _Toc1943349085][bookmark: _Toc1897037694]
Ⅲ  课程内容与考核要求
[bookmark: _Toc789284372][bookmark: _Toc1970299696][bookmark: _Toc601988866]第一章 文化的基本概念与特征
[bookmark: _Toc831409845][bookmark: _Toc495952685][bookmark: _Toc629153932]一、学习目的与要求
1.了解和掌握什么是文化；
2.熟知文化有哪些特点；
3.了解文化的类型与形态；
4.理解文化与创意及策划之间的关系。
[bookmark: _Toc2128140943][bookmark: _Toc1976657533][bookmark: _Toc1092742788]二、课程内容
1.1  文化的含义与特点
1.1.1 文化的含义
1.1.2  文化的特点
1.2  文化的类型与形态
1.2.1文化类型
1.2.2文化形态
1.3 文化与创意策划的融合
1.3.1文化创意
1.3.2文化策划
1.3.3文化与创意策划的关系
[bookmark: _Toc447888772][bookmark: _Toc111138041][bookmark: _Toc1324688216]三、考核知识点与考核要求
（一）文化的含义与特点（节的内容）
识记：①什么是文化；②文化有哪些特点。
（二）文化的类型与形态
识记：①文化的类型；②文化的形态。
领会：①马克思三大文化形态；②公开的文化和隐蔽的文化。
简单应用：①精英文化与大众文化的转化。
（三）文化与创意策划的融合
识记：①文化创意；②文化策划。
领会：①文化与创意策划的关系。
[bookmark: _Toc736408269][bookmark: _Toc1733765844][bookmark: _Toc1071877863]四、本章重点、难点
1.文化有哪些特点；
2.文化的类型与形态

[bookmark: _Toc865519422][bookmark: _Toc1958412405][bookmark: _Toc196933965]第二章  创意的基本概念与原则
[bookmark: _Toc596849728][bookmark: _Toc555433266][bookmark: _Toc1878184423]一、学习目的与要求
1.什么是创意；
2.创意有哪些特点；
3.创意的原则与方法；
4.创意的程序与步骤
[bookmark: _Toc783470108][bookmark: _Toc357263359][bookmark: _Toc55488153]二、课程内容
1.1 创意的基本概念与原则
1.1.1 创意的含义
1.1.2 创意的类型
1.1.3创意的特点
1.2 创意的原则与方法
1.2.1创意的原则
1.2.2创意的先决条件
1.2.3创意的思维方法
1.3创意的程序与步骤
1.3.1创意四环节
1.3.2其他创意的程序
[bookmark: _Toc1559865399][bookmark: _Toc581484673][bookmark: _Toc160997701]三、考核知识点与考核要求
（一）创意的含义、类型与特点
识记：①什么是创意；②创意的类型有哪些；③创意的特点。
（二）创意的原则与方法
识记：①创意的原则。
领会：①创意的先决条件。②创意与需求之间的关系
简单应用：①创意的思维方法。
（三）创意的程序与步骤
识记：①创意四环节。
领会：①如何理解创意程序。
简单应用：①创意的程序。
[bookmark: _Toc177398417][bookmark: _Toc58965487][bookmark: _Toc1962305261]四、本章重点、难点
1.如何理解创意程序？
2.不同的创意程序有哪些共同之处

[bookmark: _Toc827892483][bookmark: _Toc1042978742][bookmark: _Toc1558154648]第三章  策划的基本概念与方法
[bookmark: _Toc1489577418][bookmark: _Toc842412868][bookmark: _Toc1582189980]一、学习目的与要求
1.掌握策划的含义；
2.掌握策划的特点；
3.掌握策划的原则和方法
4.掌握策划的程序和步骤
[bookmark: _Toc1724476706][bookmark: _Toc2110791247][bookmark: _Toc73387805]二、课程内容
1.1  策划的含义与特点
1.1.1 策划的含义
1.1.2 策划的特点
1.2 策划的原则与方法
1.2.1策划的原则
1.2.2 策划的方法
[bookmark: _Toc773225257][bookmark: _Toc840697830][bookmark: _Toc1786123536]三、考核知识点与考核要求
（一）策划的含义与特点
识记：①什么是策划；②策划的基本要素。③策划的特点
领会：①策划“五要素”逻辑关系；②策划的不同类型。
（二）策划的原则与方法
识记：①策划的原则；②策划的方法。
领会：①专家意见法流程图。
（三）策划的程序与步骤
识记：①策划流程四个主要步骤。
领会：①策划的核心和主体。
简单应用：①如何评估一项策划活动。
[bookmark: _Toc1173346402][bookmark: _Toc1851851786][bookmark: _Toc1313515197]四、本章重点、难点
1. 如何撰写策划方案；
2.怎样评估一项策划活动的优劣。

[bookmark: _Toc592471331][bookmark: _Toc118024819][bookmark: _Toc90648013]第四章  文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc955248768][bookmark: _Toc1515726752][bookmark: _Toc1931472625]一、学习目的与要求
1.掌握文化产品的含义
2.了解文化产品的类型
3.掌握文化产品的特点
4.掌握对文化产品进行创意策划的原则与方法
5.掌握对文化产品进行创意策划的程序与步骤
[bookmark: _Toc278298804][bookmark: _Toc1368500150][bookmark: _Toc897600323]二、课程内容
1.1 文化产品的含义、类型与特点
1.1.1 文化产品的含义
1.1.2 文化产品的类型
1.1.3文化产品的特点
1.2 文化产品创意策划的原则与方法
1.2.1文化产品创意策划的原则
1.2.2文化产品创意策划的方法
1.3文化产品创意策划的程序与步骤
[bookmark: _Toc832161680][bookmark: _Toc148615662][bookmark: _Toc2043492133]三、考核知识点与考核要求
（一）文化产品的含义、类型与特点
识记：①文化产品的含义；②文化产品的特点。
领会：①文化产品与一般物质产品的关系；②文化产品价值独特性。
（二）文化产品创意策划的原则与方法
识记：①创意策划的原则；②创意与策划的方法。
领会：①个性化与普适化结合的原则；②现实性与延续性结合。
（三）文化产品创意策划的程序与步骤
识记：①文化产品创意策划包括哪些环节；②PDCA循环模式。
简单应用：①挖掘产品文化内涵；②调研文化消费市场。
综合应用：①撰写一份文化产品创意策划书。
[bookmark: _Toc266312860][bookmark: _Toc1727846496][bookmark: _Toc259949773]四、本章重点、难点
1.文化产品创意策划的程序与步骤。

[bookmark: _Toc994096813][bookmark: _Toc564317672][bookmark: _Toc1642183538]第五章  文化创意产业
[bookmark: _Toc362362431][bookmark: _Toc718891922][bookmark: _Toc1199328152]一、学习目的与要求
1.掌握什么是文化创意产业；
2.掌握文化创意产业的特点；
3.了解文化创意产业结构；
4.领会文化创意产业的产业机制；
5.理解文化创意产业的运行与发展。
[bookmark: _Toc826739922][bookmark: _Toc673535032][bookmark: _Toc2109238572]二、课程内容
1.1  文化创意产业的含义与特点
1.1.1  文化创意产业的含义
1.1.2  文化创意产业的的特点
1.2  文化创意产业的结构与组织形态
1.2.1文化创意产业结构
1.2.2文化创意产业组织形态
1.2.3文化创意产业链
1.3文化创意产业的运行机制与发展模式
1.3.1文化创意产业的运行机制
1.3.2文化创意产业的发展模式
1.3.3文化创意产业的资本市场
[bookmark: _Toc798672964][bookmark: _Toc1460118575][bookmark: _Toc716979487]三、考核知识点与考核要求
（一）文化创意产业的含义与特点
识记：①文化创意产业概念；②文化创意产业的特点。
领会：①文化产业附加值高；②文化创意产业高风险性。
（二）文化创意产业的结构与组织形态
识记：①文化创意产业结构类型。
领会：①文化创意产业结构规模；②文化创意产业链条。
（二）文化创意产业的运行机制与发展模式
识记：①文化创意产业的运行机制；②文化创意产业的发展模式。
领会：①文化创意产业的资本市场；②文化创意产业的聚集发展。
综合应用：①文化创意产业与国民经济发展之间的关系。
[bookmark: _Toc743494692][bookmark: _Toc917255756][bookmark: _Toc1523712198]四、本章重点、难点
1.文化创意产业链；
2.文化创意产业与国民经济之间的关系。

[bookmark: _Toc1679872926][bookmark: _Toc288421311][bookmark: _Toc1855430198]第六章 影视文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc605299699][bookmark: _Toc626382698][bookmark: _Toc656760173]一、学习目的与要求
1.了解和掌握影视文化产品的定义和类型；
2.掌握影视文化产品的特征；
3.领会影视文化产品进行创意与策划的意义；
4.掌握影视文化产品创意策划的原则；
5.领会几种主要类型的影视文化产品创意策划的方法。
[bookmark: _Toc642005254][bookmark: _Toc102282031][bookmark: _Toc649167692]二、课程内容
1.1  影视文化产品的类型与特征
1.1.1 影视文化产品的类型
1.1.2  影视文化产品的特征
1.2  影视文化产品创意策划的原则
1.2.1创意原则
1.2.2艺术原则
1.2.3技术原则
1.2.4产业原则
1.3影视产品创意策划的方法
1.3.1电视剧的创意策划方法
1.3.2电影的创意策划方法
1.3.3网络剧的创意与策划
[bookmark: _Toc1224461450][bookmark: _Toc1067177417][bookmark: _Toc1344472684]三、考核知识点与考核要求
（一）影视文化产品的类型与特征
识记：①影视文化产品的类型；②影视文化产品的特征。
领会：①影视文化产品的结构突破性；②影视文化产品的生活延伸性。
（二）影视文化产品创意策划的原则
识记：①影视文化产品创意策划的4个原则。
领会：①影视文化产品创业策划原则的含义；②影视文化产品创业策划原则的特征。
简单应用：①根据四项原则进行影视文化产品的创意策划。
（三）影视产品创意策划的方法
识记：①影视产品创意策划的方法。
领会：①电视剧的创意策划方法；②电影的创意策划方法；③网络剧的创意与策划。
简单应用：①分析电视剧、电影或网络剧的过程。
综合应用：①进行电视剧、电影或网络剧的策划。
4、 [bookmark: _Toc267427775][bookmark: _Toc729466254][bookmark: _Toc187800949]本章重点、难点
1.视觉文化产品视觉修辞性的特点。
2.新兴网络剧与传统影视文化的创意策划的不同

[bookmark: _Toc155190255][bookmark: _Toc1717072400][bookmark: _Toc2122824901]第七章  广告文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc24799849][bookmark: _Toc1237468327][bookmark: _Toc950578414]一、学习目的与要求
1.了解广告文化产品的定义和类型；
2.熟知广告文化产品的特征；
3.熟知广告文化产品创意策划的原则；
4.理解广告文化产品创意文化的策略。
[bookmark: _Toc199234625][bookmark: _Toc1898534341][bookmark: _Toc1240554065]二、课程内容
1.1  广告文化产品的类型与特征
1.1.1  广告文化产品的类型
1.1.2  广告文化产品的特征
1.2  广告文化产品创意策划的原则
1.2.1真实性原则
1.2.2创新性原则
1.2.3品牌性原则
1.2.4情感性原则
1.2.5关联性原则
1.3广告文化产品进行创意设计的策略
1.3.1明确广告诉求
1.3.2融入创意元素
1.3.3避免策划误区
[bookmark: _Toc1354642061][bookmark: _Toc609336702][bookmark: _Toc73441732]三、考核知识点与考核要求
（一）广告文化产品的类型与特征
识记：①广告文化产品的类型；②广告文化产品的特征。
领会：①广告文化产品按不同方式的分类；②广告文化产品特征的含义。
（二）广告文化产品创意策划的原则
识记：①广告文化产品创意策划的5个原则
领会：①广告文化产品创意策划原则的含义。
（三）广告文化产品进行创意设计的策略
识记：①广告文化产品进行创意设计的策略。
领会：①广告文化产品进行创意设计的策略分类和具体应用。
综合应用：①根据广告文化产品创意策划的原则和方法进行广告文化产品创意策划。
[bookmark: _Toc1679576346][bookmark: _Toc1994977380][bookmark: _Toc1919921618]四、本章重点、难点
1.广告文化创意策划的真实性和艺术性的平衡；
2.进行创意策划时广告投放人与创意策划团队之间的关系的处理。

[bookmark: _Toc922645049][bookmark: _Toc33353904][bookmark: _Toc2114591054]第八章  动漫文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc2063407203][bookmark: _Toc85832661][bookmark: _Toc1224970375]一、学习目的与要求
1.了解动漫文化产品的定义和类型；
2.熟知动漫文化产品的特征；
3.熟知动漫文化产品发展的趋势和意义
[bookmark: _Toc1628006290][bookmark: _Toc2118929065][bookmark: _Toc151368836]二、课程内容
1.1 动漫文化产品的类型与特征
1.1.1 动漫文化产品的类型
1.1.2 动漫文化产品的特征
1.1.3 动漫文化产品的盈利模式
1.2 动漫文化产品的创意策划
1.2.1强化开发意识
1.2.2提高文化吸引力
1.2.3充分了解市场需求
[bookmark: _Toc812569603][bookmark: _Toc1119477254][bookmark: _Toc1435388604]三、考核知识点与考核要求
（一）动漫文化产品的类型与特征
识记：①动漫文化产品的类型；②动漫文化产品的特征。
领会：①动漫文化产品的分类；②动漫文化产品的盈利模式。
（二）动漫文化产品的创意策划
识记：①动漫文化产品创意策划的要点。
领会：①动漫文化产品创意策划的开发意识；②动漫文化产品创意策划的吸引力；③动漫文化产品创意策划的市场需求。
[bookmark: _Toc949976611][bookmark: _Toc1892460677][bookmark: _Toc1008806348]四、本章重点、难点
1.动漫文化产业的创意和策划的环节；
2.国内外动漫产业的差距。

[bookmark: _Toc206302622][bookmark: _Toc1863469279][bookmark: _Toc624897771]第九章  网络文化产品的创意与策划
一、学习目的与要求
1.了解网络文化产品的功能与特征；
2.了解网络文化产品的主要类型；
3.熟知网络音乐的策划与制作；
4.熟知网络文学的创意与策划；
5.熟知新闻咨询类产品的类型与盈利模式。
二、课程内容
1.1  网络文化产品的创意与策划
1.1.1  网络文化产品的功能
1.1.2  网络文化产品的特征
1.2  不同类型的网络文化产品及其创意策划
1.2.1网络音乐
1.2.2网络演出
1.2.3网络文学
1.2.4网络新闻咨询
三、考核知识点与考核要求
（一）网络文化产品的创意与策划
识记：①网络文化产品的功能；②网络文化产品的特征。
领会：①网络文化产品的功能内涵；②网络文化产品的特征含义。
（二）不同类型的网络文化产品及其创意策划
识记：①网络文化产品的类型、特点。
领会：①网络文化产品的策划与制作。
综合应用：①进行网络文化产品的策划制作。
5、 本章重点、难点
1. 网络文学的创意策划产业链
2. 网络音乐未来创意和策划的发展趋势

[bookmark: _Toc1289561696][bookmark: _Toc426664305][bookmark: _Toc1461803367]第十章  游戏文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc1316267489][bookmark: _Toc1258459148][bookmark: _Toc499076802]一、学习目的与要求
1.了解游戏文化产品的定义和类型；
2.了解游戏文化产品的特征；
3.掌握游戏文化产品的盈利模式；
4.掌握进行游戏文化产品创意策划的原则和方法。
[bookmark: _Toc356461133][bookmark: _Toc2060169679][bookmark: _Toc1278639876]二、课程内容
1.1  游戏文化产品的类型与特征
1.1.1 游戏文化产品的类型
1.1.2 游戏文化产品的特征
1.1.3 游戏文化产品的盈利模式
1.2 游戏文化产品的创意策划
1.2.1游戏文化的产品创意与策划
1.2.2游戏产品的策划步骤
1.2.3游戏产品的策划运营
[bookmark: _Toc231540403][bookmark: _Toc1392954372][bookmark: _Toc1710370848]三、考核知识点与考核要求
（一）游戏文化产品的类型与特征
识记：①游戏文化产品的类型；②游戏文化产品的特征。
领会：①游戏文化产品的特征含义；②游戏文化产品盈利模式构成。
（二）游戏文化产品的创意策划
识记：①游戏产品的策划步骤；②游戏产品的策划运营。
领会：①游戏产业的文化魅力。
简单应用：①策划设计一款游戏产品。
[bookmark: _Toc2134227241][bookmark: _Toc259184857][bookmark: _Toc1664894257]四、本章重点、难点
1.游戏产品在创意策划上的步骤；
2.目前国内游戏品牌主要包含的创投运营方式；
3.游戏设计的创意策划的主要方面。

[bookmark: _Toc1023055483][bookmark: _Toc165856989][bookmark: _Toc537883646]第十一章  旅游文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc1451768099][bookmark: _Toc124640317][bookmark: _Toc1739424899]一、学习目的与要求
1.了解旅游文化产品的定义和类型；
2.了解旅游文化产品的特征；
3.掌握旅游文化产品进行创意和策划的原则；
4.掌握旅游文化产品创意策划的方法。
[bookmark: _Toc1033251994][bookmark: _Toc819390882][bookmark: _Toc157242679]二、课程内容
1.1 旅游文化产品的特点与类型
1.1.1 旅游文化产品的特点
1.1.2 旅游文化产品的类型
1.2 旅游文化产品创意策划的原则
1.2.1旅游文化产品的创意策划原则
1.2.2旅游文化纪念品的创意策划原则
1.3旅游文化产品创意策划的方法
1.3.1传统文化旅游产品的创意和策划
1.3.2旅游文化纪念品的创意和策划
[bookmark: _Toc1372820143][bookmark: _Toc1837409210][bookmark: _Toc1313493516]三、考核知识点与考核要求
（一）旅游文化产品的特点与类型
识记：①旅游文化产品的特点；②旅游文化产品的类型。
领会：①旅游文化产品的各种属性；②旅游文化产品的分类标准。
（二）旅游文化产品创意策划的原则
识记：①旅游文化产品的开发模式；②旅游文化产品的策划原则。
领会：①旅游文化产品的市场定位分析。
（3） 旅游文化产品创意策划的方法
识记：①旅游文化产品创意策划的方法。
领会：①旅游文化产品的文化魅力。
简单应用：①针对一款旅游文化产品进行创意策划。
[bookmark: _Toc1901115899][bookmark: _Toc521748610][bookmark: _Toc423840033]四、本章重点、难点
1.传统旅游业产业和新型旅游文化产业的区别；
2.旅游文化产品的创意策划包括的层面；
3.现代旅游文化产品市场接受度的提高

[bookmark: _Toc853157569][bookmark: _Toc276177532][bookmark: _Toc1793214427]第十二章  会展文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc270951164][bookmark: _Toc1003619157][bookmark: _Toc769372591]一、学习目的与要求
1.了解会展文化产品的定义和分类；
2.了解会展文化产品的特点；
3.掌握会展文化产品策划的原则；
4.掌握常见的会展文化产品创意策划的方法。
[bookmark: _Toc1490608161][bookmark: _Toc1210881708][bookmark: _Toc846098350]二、课程内容
1.1 会展文化产品的分类和特点
1.1.1 会展文化产品的分类
1.1.2 会展文化产品的特点
1.2 会展文化产品策划的原则
1.3会展文化产品创意与策划
1.3.1会展文化旅游产品的创意策划
1.3.2会议的创意与策划
[bookmark: _Toc107136025][bookmark: _Toc1885741663][bookmark: _Toc1733827384]三、考核知识点与考核要求
（一）会展文化产品的分类和特点
识记：①会展文化产品的分类；②会展文化产品的特点。
领会：①会展文化产品特点的内涵。
（二）会展文化产品策划的原则
识记：①会展文化产品策划的原则。
领会：①会展文化产品策划原则的价值内涵。
（三）会展文化产品创意与策划
识记：①会展文化产品创意与策划流程。
领会：①会展文化产品的文化魅力。
简单应用：①针对一款会展文化产品进行创意策划。
[bookmark: _Toc1096467615][bookmark: _Toc1043875989][bookmark: _Toc1231236745]四、本章重点、难点
1.会展文化产业与旅游文化产业之间的关系；
2.会展文化产业的创意和策划包括的内容；
3.会展文化产品的创意和策划在当前遇到的最大困难。

[bookmark: _Toc243550723][bookmark: _Toc774030398][bookmark: _Toc1629834780]第十三章 演艺文化产品的创意与策划
[bookmark: _Toc1820449307][bookmark: _Toc1479229975][bookmark: _Toc253170279]一、学习目的与要求
1.了解演艺文化产品的类型和特点；
2.熟知演艺文化产品创作生态的组成；
3.熟知演艺文化产品创意策划的方法与步骤。
[bookmark: _Toc867774446][bookmark: _Toc1091983940][bookmark: _Toc8506]二、课程内容
1.1  演艺文化产品的类型和特点
1.1.1 演艺文化产品的类型
1.1.2 演艺文化产品的特点
1.2  演艺文化产品的创作生态
1.2.1演艺文化产品创作生态的组成
1.2.2演艺文化产品创作生态的困境
1.3 演艺文化产品创意策划的方法与步骤
1.3.1演艺文化产品创意策划的原则
1.3.2演艺文化产品创意策划的方法与步骤
[bookmark: _Toc1123667145][bookmark: _Toc142960342][bookmark: _Toc578832318]三、考核知识点与考核要求
（一）演艺文化产品的类型和特点
识记：①演艺文化产品的类型；②演艺文化产品有哪些特点。
（二）演艺文化产品的创作生态
识记：①演艺文化产品创作生态的组成；②演艺文化产品创作生态的困境。
领会：①演艺文化产品创作生态的含义。
简单应用：①对演艺文化产品创作生态的困境提出建议。
（三）演艺文化产品创意策划的方法与步骤
识记：①演艺文化产品创意策划的方法；②演艺文化产品创意策划的步骤。
领会：①如何进行演艺文化产品的创作。
[bookmark: _Toc333847716][bookmark: _Toc502514297][bookmark: _Toc1847750648]四、本章重点、难点
1.演艺文化产业与会展、旅游文化产业之间的关系；
2.演艺文化产业的创意和策划包括哪几个方面；
3.演艺文化产品的创意和策划在当前遇到的最大困难。

[bookmark: _Toc1751276848][bookmark: _Toc1852089675][bookmark: _Toc384121669]第十四章 美国的创意策划案例
[bookmark: _Toc295704460][bookmark: _Toc299118554][bookmark: _Toc597048001]一、学习目的与要求
1.了解版权产业的产生与发展；
2.了解版权产业的分类与特点；
3.理解版权产业与文化创意策划的关系；
4.了解美国版权产业的现状。
[bookmark: _Toc627700062][bookmark: _Toc26319451][bookmark: _Toc1542154023]二、课程内容
1.1  美国：以知识产权为核心的版权产业
1.1.1 版权与版权产业
1.1.2 版权产业的类型与特征
1.1.3 版权产业与文化创意策划的关系
1.1.4 美国的版权产业
1.2  案例与分析
1.2.1案例简介
1.2.2创意与策划
1.3  经验与启示
1.3.1经验
1.3.2启示
[bookmark: _Toc1315267970][bookmark: _Toc2116865322][bookmark: _Toc1002528918]三、考核知识点与考核要求
（一）美国：以知识产权为核心的版权产业
识记：①什么是版权和版权产业；②版权产业和文化创意策划的关系。
（二）案例与分析
识记：①案例体现的策划要点。
领会：①案例体现的创新理念。
简单应用：①对案例策划进行模仿创作。
（三）经验与启示
识记：①案例总结出的策划经验。
领会：①如何对案例中的内容进行策划创作。
[bookmark: _Toc346830464][bookmark: _Toc793887005][bookmark: _Toc1659593219]四、本章重点、难点
1.版权产业和文化创意的关系；
2.版权产业的对象、范围与分类；
3.科技对创意的推动作用。

[bookmark: _Toc542994224][bookmark: _Toc1265624497][bookmark: _Toc908990490]第十五章 英国的创意策划案例
[bookmark: _Toc1445906665][bookmark: _Toc204500672][bookmark: _Toc525397544]一、学习目的与要求
1.熟知创意产业的基本理论；
2.了解创意产业的概念；
3.熟知影响创意产业发展的因素；
4.了解创意产业的特点。
[bookmark: _Toc1068959104][bookmark: _Toc428369203][bookmark: _Toc2051249191]二、课程内容
1.1  英国：“一臂之距”管理下的创意产业
1.1.1 创意产业的理论基础与概念界定
1.1.2 创意产业的产生背景与发展因素
1.1.3 创意产业的特点与分类
1.1.4 英国的创意产业
1.2  案例与分析
1.2.1案例简介
1.2.2创意与策划
1.3  经验与启示
1.3.1经验
1.3.2启示
[bookmark: _Toc147470126][bookmark: _Toc1790167846][bookmark: _Toc1236010077]三、考核知识点与考核要求
（一）英国：“一臂之距”管理下的创意产业
识记：①什么是创意产业；②创意产业和文化创意策划的关系。
（二）案例与分析
识记：①案例体现的策划要点。
领会：①案例体现的创新理念。
简单应用：①对案例策划进行模仿创作。
（三）经验与启示
识记：①案例总结出的策划经验。
领会：①如何对案例中的内容进行策划创作。
[bookmark: _Toc1012046708][bookmark: _Toc1105093252][bookmark: _Toc334279044]四、本章重点、难点
1.创意产业的含义；
2.创意产业的产生背景、影响因素、特点与分类；
3.英国创意产业成功的原因。

[bookmark: _Toc1398537116][bookmark: _Toc1863707108][bookmark: _Toc410671956]第十六章 日本的创意策划案例
[bookmark: _Toc128889014][bookmark: _Toc1004792197][bookmark: _Toc151123034]一、学习目的与要求
1.了解内容产业的定义；
2.了解内容产业的特点；
3.了解内容产业的类型；
4.了解日本内容产业的现状。
[bookmark: _Toc1574142122][bookmark: _Toc1878538618][bookmark: _Toc1599161684]二、课程内容
1.1  日本：以动漫影视业为核心的内容产业
1.1.1 内容与内容产业
1.1.2 内容产业的类型与特点
1.1.3 日本的内容产业
1.2  案例与分析
1.2.1案例简介
1.2.2创意与策划
1.2.3案例简介
1.2.4创意与策划
1.3  经验与启示
1.3.1经验
1.3.2启示
[bookmark: _Toc1755597061][bookmark: _Toc293974532][bookmark: _Toc1352580783]三、考核知识点与考核要求
（一）日本：以动漫影视业为核心的内容产业
识记：①什么是内容产业；②内容产业和文化创意策划的关系。
（二）案例与分析
识记：①案例体现的策划要点。
领会：①案例体现的创新理念。
简单应用：①对案例策划进行模仿创作。
（三）经验与启示
识记：①案例总结出的策划经验。
领会：①如何对案例中的内容进行策划创作。
[bookmark: _Toc1617571224][bookmark: _Toc2041978094][bookmark: _Toc1710816386]四、本章重点、难点
1.内容产业的含义；
2.内容产业的特点与分类；
3.日本内容产业的方法现；
4.日本动漫产业的发展对我国的借鉴之处。

[bookmark: _Toc1524074395][bookmark: _Toc589663151][bookmark: _Toc1032449819]第十七章 韩国的创意策划案例
[bookmark: _Toc716240173][bookmark: _Toc2080898996][bookmark: _Toc1979031599]一、学习目的与要求
1.了解韩国的文化创意产业的发展背景；
2.了解韩国的文化创意产业的发展现状；
3.了解韩国的影视产业发展特点；
4.理解韩国影视产业的成功经验。
[bookmark: _Toc1898234377][bookmark: _Toc1202746176][bookmark: _Toc1357359657]二、课程内容
1.1  韩国：以“韩流”扩散为标志的文化产业振兴
1.1.1 产业发展背景
1.1.2 产业发展现状
1.2  案例与分析
1.2.1案例简介
1.2.2创意与策划
1.2.3案例简介
1.2.4创意与策划
1.3  经验与启示
1.3.1经验
1.3.2启示
[bookmark: _Toc291410821][bookmark: _Toc424973118][bookmark: _Toc608114407]三、考核知识点与考核要求
（一）韩国：以“韩流”扩散为标志的文化产业振兴
识记：①产业发展背景；②产业发展现状。
（二）案例与分析
识记：①案例体现的策划要点。
领会：①案例体现的创新理念。
简单应用：①对案例策划进行模仿创作。
（三）经验与启示
识记：①案例总结出的策划经验。
领会：①如何对案例中的内容进行策划创作。
[bookmark: _Toc704162376][bookmark: _Toc2140067951][bookmark: _Toc1478953387]四、本章重点、难点
1.韩国文化创意产业的发展背景；
2.韩国文化创意产业的发展现状。

[bookmark: _Toc74674815][bookmark: _Toc2065932501][bookmark: _Toc1793844931]第十八章 澳大利亚的创意策划案例
[bookmark: _Toc1611939611][bookmark: _Toc929165857][bookmark: _Toc628835084]一、学习目的与要求
1.了解澳大利亚的文化创意产业的发展历程；
2.了解澳大利亚的文化创意产业中的主题行业；
3.了解澳大利亚昆士兰科技大学创意产业园的发展模式；
4.理解澳大利亚昆士兰科技大学创意产业园的成功经验。
[bookmark: _Toc1362835172][bookmark: _Toc1064229901][bookmark: _Toc2136961262]二、课程内容
1.1  澳大利亚：以“昆士兰模式”为代表的文化创意产业
1.1.1 澳大利亚的文化创意政策
1.1.2 澳大利亚文化创意产业中的主体行业
1.1.3 澳大利亚的文化创意产业园区
1.2  案例与分析
1.2.1案例简介
1.2.2创意与策划
1.3  经验与启示
1.3.1经验
1.3.2启示
[bookmark: _Toc1391418006][bookmark: _Toc120650244][bookmark: _Toc110156902]三、考核知识点与考核要求
（一）澳大利亚：以“昆士兰模式”为代表的文化创意产业
识记：①澳大利亚文化创意产业中的主体行业；②澳大利亚文化创意产业发展的集聚效应。
（二）案例与分析
识记：①案例体现的策划要点。
领会：①案例体现的创新理念。
简单应用：①对案例策划进行模仿创作。
（三）经验与启示
识记：①案例总结出的策划经验。
领会：①如何对案例中的内容进行策划创作。
[bookmark: _Toc544088140][bookmark: _Toc1612994659][bookmark: _Toc276148200]四、本章重点、难点
1.澳大利亚政府的文化创意政策；
2.澳大利亚文化创意产业中的主体行业；
3.“昆士兰”模式创意的核心。

[bookmark: _Toc504000054][bookmark: _Toc1915157732][bookmark: _Toc510636233]Ⅳ  关于大纲的说明与考核实施要求
[bookmark: _Toc1053403810][bookmark: _Toc1571100488][bookmark: _Toc918514619]一、自学考试大纲的目的和作用
课程自学考试大纲是根据专业自学考试计划的要求，结合自学考试的特点而确定。其目的是对个人自学、社会助学和课程考试命题进行指导和规定。
课程自学考试大纲明确了课程学习的内容以及深广度，规定了课程自学考试的范围和标准。因此，它是编写自学考试教材和辅导书的依据，是社会助学组织进行自学辅导的依据，是自学者学习教材、掌握课程内容知识范围和程度的依据，也是进行自学考试命题的依据。
[bookmark: _Toc1362746897][bookmark: _Toc26978304][bookmark: _Toc702648802]二、课程自学考试大纲与教材的关系
课程自学考试大纲是进行学习和考核的依据，教材是学习掌握课程知识的基本内容与范围，教材的内容是大纲所规定的课程知识和内容的扩展与发挥。课程内容在教材中可以体现一定的深度或难度，但在大纲中对考核的要求一定要适当。
大纲与教材所体现的课程内容应基本一致；大纲里面的课程内容和考核知识点，教材里一般也要有。反过来教材里有的内容，大纲里就不一定体现。
[bookmark: _Toc305305811][bookmark: _Toc405840361][bookmark: _Toc774002624]三、关于自学教材
[bookmark: _GoBack]《文化创意与策划》，谢梅，王理主编，清华大学出版社，2021年版（第2版）。
[bookmark: _Toc1353651689][bookmark: _Toc936332794][bookmark: _Toc550884455]四、关于自学要求和自学方法的指导
[bookmark: _Toc913032968]（一）系统学习、深入重点
自学者首先应系统地学习各章内容，掌握要求识记的概念，深入理解和掌握基本理论和基本方法，在此基础上深入知识点，掌握重点。
[bookmark: _Toc1574435361]（二）科学学习方法，明确相关概念、方法之间的关系
考试前梳理已经学习过的内容，搞清楚一些基本概念、理论及方法之间的关系，便于记忆、加深理解，从而掌握分析计算方法。例如第五章，首先明确文化创意产业概念、特点及结构，搞清楚文化创意产业的产业机制及其运行与发展。
[bookmark: _Toc241613993]（三）深入理解教材例题，注意理论与实践相结合
文化创意与策划的操作性强，自学者对教材中的案例应深入理解。例如第十五章要了解英国创意产业发展的因素，还要运用所学知识对英国的创意策划案例进行分析，使得自学者做到学以致用。
[bookmark: _Toc2062287521][bookmark: _Toc382180705][bookmark: _Toc185103542][bookmark: _Toc1225640197][bookmark: _Toc1478909538][bookmark: _Toc187520758]五、对社会助学的要求
[bookmark: _Toc96062040][bookmark: _Toc1056874788][bookmark: _Toc1302869557]（一）应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。
（二）应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。
（三）辅导时，应以考试大纲为依据，指定的教材为基础，不要随意增删内容，以免与大纲脱节。
（四）辅导时，应对学习方法进行指导，宜提倡 “认真阅读教材，刻苦钻研教材，主动争取帮助，依靠自己学通”的方法。
（五）辅导时，要注意突出重点，对考生提出的问题，不要有问即答，要积极启发引导。
（六）注意对应考者能力的培养，特别是自学能力的培养，要引导考生逐步学会独立学习，在自学过程中善于提出问题，分析问题，做出判断，解决问题。
（七）要使考生了解试题的难易与能力层次高低两者不完全是一回事，在各个能力层次中会存在着不同难度的试题。
（八）助学学时：本课程建议总课时22学时。
七、对考核内容的说明
1. 本课程要求考生学习和掌握的知识点内容都作为考核的内容。课程中各章的内容均由若干知识点组成，在自学考试中成为考核知识点。因此，课程自学考试大纲中所规定的考试内容是以分解为考核知识点的方式给出的。由于各知识点在课程中的地位、作用以及知识自身的特点不同，自学考试将对各知识点分别按四个认知（或叫能力）层次确定其考核要求。
2. 在考试之日起6个月前，由全国人民代表大会和国务院颁布或修订的法律、法规都将列入相应课程的考试范围。凡大纲、教材内容与现行法律、法规不符的，应以现行法律法规为准。命题时也会对我国经济建设和科技文化发展的重大方针政策的变化予以体现。
[bookmark: _Toc1057317579][bookmark: _Toc1754487383][bookmark: _Toc1585379687]八、关于考试命题的若干规定
1、本课程考试为闭卷笔试，考试时间150分钟，满分100分,60分及格。
2、本大纲各章所规定的基本要求、知识点及知识点下的知识细目，都属于考核的内容。考试命题既要覆盖到章，又要避免面面俱到。要注意突出课程的重点、章节重点，加大重点内容的覆盖度。
3、命题不应有超出大纲中考核知识点范围的题，考核目标不得高于大纲中所规定的相应的最高能力层次要求。命题应着重考核自学者对基本概念、基本知识和基本理论是否了解或掌握，对基本方法是否会用或熟练。不应出与基本要求不符的偏题或怪题。
4、本课程在试卷中对不同能力层次要求的分数比例大致为：识记占20%，领会占30%，简单应用占30%，综合应用占20%。
5、要合理安排试题的难易程度，试题的难度可分为：易、较易、较难和难四个等级。每份试卷中不同难度试题的分数比例一般为：2:3:3:2。
[bookmark: _Toc571489124][bookmark: _Toc2056854975][bookmark: _Toc1646791080]6、各种题型的具体样式参见本大纲附录。


附录 题型举例

[bookmark: _Toc848439024][bookmark: _Toc1517299066]（一）名词解释题
1、创意产业
[bookmark: _Toc2024577784][bookmark: _Toc423260288]（二）单项选择题
1、游戏文化产品的特征包括虚拟性、娱乐性、竞技性、两面性和（）。
A.互动性
B.动态性
C.开放性
D.组合性
[bookmark: _Toc200428973][bookmark: _Toc1269821552]（三）多项选择题
1、网络文化产品的功能，包括     。
A 资讯功能
B 社交功能
C 娱乐功能
D 服务功能
[bookmark: _Toc1355390715][bookmark: _Toc198340578]（四）简答题
1、简述文化创意产业组织的三种形态。
[bookmark: _Toc1692703276][bookmark: _Toc615474302]（五）论述题
1、试述如何提高现代旅游文化产品的市场接受度。
