北京市高等教育自学考试课程考试大纲

课程名称：中外广告史     课程代码：00641（笔试）              2024年3月版

第一部分课程性质与设置目的
一、课程性质与特点
《中外广告史》是北京市高等教育自学考试广告（专升本）专业的一门专业核心课程，是在完成公共基础课程学习后开设的必考课。广告史是指在人类社会发展，特别是社会经济和媒体技术发展的总体背景下，人类广告活动的产生、发展和演变的过程。了解历史、研究历史，可以为建构、探索广告学科，牢固筑基。
本课程站在当代广告发展全球化、信息化、网络化的高度，以科学客观的视野，系统地回顾和梳理了人类广告活动由原始社会到近代，再到现当代不断发展革新的过程。通过描述不同历史阶段、不同民族、国家和地区的广告风貌，帮助学生把握广告与社会的互动关系，总结不同历史发展阶段的广告发展对人类社会产生影响的历史经验，引导学生从历史唯物主义的视角，探寻广告发展的客观规律，提升学生以史为鉴、不断创新的能力，为广告事业、为社会进步更好地贡献自己的智慧与力量。
二、课程目标与基本要求
本课程的目标是全面贯彻落实立德树人根本任务。通过本课程的学习，学生能够达到以下目标：了解人类广告活动由原始社会到近代，再到现当代不断发展革新的过程，掌握不同民族、国家和地区，在不同的历史发展阶段，出现的广告活动，理解广告活动与社会政治、经济、文化的相互作用和影响，探索广告学科发展的固有规律和发展方向。通过对中国广告历史的学习，理解优秀中国传统文化强大的生命力和影响力，增强作为中华民族一员的身份认同和文化自信；通过学习外国广告史，了解国外优秀广告文化，加深对“人类命运共同体”的认识与理解；通过对历史上和当前中国与国外广告活动的比较和思考，把握广告历史发展脉络，把握广告发展的时代特征，胜任新时代对高素质、高水平广告人才的需求，积极探索广告事业成熟发展的美好未来。
本课程的基本要求是学习中外广告活动形成和发展历史过程，熟悉各个历史阶段，不同民族、国家和地区的社会政治、经济和文化影响下，呈现出来的丰富多彩的广告活动形式，掌握广告活动发展的特有规律，理解中外广告史对未来广告发展的借鉴意义和重要启示。
本课程的考核章节为第一到第十一章，重点章节是：第二章，第三章，第四章，第八章，第九章，第十章，第十一章，无不考核章节。
三、与本专业其他课程的关系
中外广告史课程在广告学专业（专升本）的教学计划中被列为专业核心课，本课程与广告策划与创意、广播电视广告、平面广告设计、广告摄影等课程之间有承前启后的相互联系作用，是广告策划与创意、广播电视广告、平面广告设计、广告摄影等课程的先导课，本课程的学习对全面掌握广告学专业各学科的知识起重要的桥梁作用。
第二部分考核内容与考核目标
上编 中国广告史
第1章 中国古代广告的发展
一、学习目的与要求
通过本章的学习，了解先秦时期的商品经济与广告发展的关系，理解、掌握秦汉时期广告的发展，了解唐代广告繁荣的原因与表现，理解、掌握宋代广告的辉煌发展与特征，了解元明清时期广告的高度成熟。
二、考核知识点与考核目标
(一)先秦时期的广告活动
识记：先秦时期社会经济发展。行商和坐贾、商人的出现、“工商食官”制度走向瓦解。
理解: 先秦时期广告活动，包括各种古代商业广告形式。
 (二) 秦汉时期的广告
识记：秦汉时期的社会经济发展。“车同轨，书同文”、繁华的商业城市长安、丝绸之路、海上丝绸之路、洛阳有“三市”。
理解：秦汉时期的广告。招幌广告、器物铭文广告、名人广告。
 (三）魏晋南北朝时期的广告
识记：魏晋南北朝时期的社会经济发展。主要都市及其商业活动。
理解：魏晋南北朝时期的广告。草标广告、名人广告、口碑广告。
（四）隋唐五代时期的广告
识记：隋唐五代时期的社会经济发展。长安的东市和西市、市坊分离制度
理解：隋唐五代时期的广告繁荣。招幌广告的发展、招贴广告、印刷广告。
（五）两宋时期的广告
理解：宋代经济社会的发展。坊市制度瓦解，商业繁荣的突出表现
应用：辉煌的宋代广告。市声广告、招幌广告、彩楼欢门、印刷广告、名人广告。
（六）元明清时期的广告
识记：元明清时期的社会经济发展。元大都的商业活动、明代北京商业活动中心的建立、清朝初期满汉“分城而局”政策、清代中期兴起的庙会文化。
理解：元明清时期的广告鼎盛。招幌广告、招牌广告、招贴广告、印刷广告、对联广告。
第二章 近代中国广告的发展
一、学习目的与要求
通过本章的学习，了解晚清时期报纸广告对传统广告的突破和意义，理解、掌握民国时期媒体广告的新发展，掌握抗日战争时期和解放战争时期广告发展的基本情况。
二、考核知识点与考核目标
(一) 鸦片战争到清末的广告
识记：城市近代化与社会消费转型；印刷技术进步与新的商业模式。
理解：传统广告的发展。京津地区的广告。
应用：近代报刊广告的勃兴；新型广告形式的涌现；早期的广告服务业。
 (二) 中华民国成立至30年代中期的广告
识记：经济发展的新气象，上海、南京、北京的城市经济发展；国货的广告保卫战，20世纪初到40年代，主要涉及商品和过程梗概。
理解：传统媒体广告的发展，沪杭地区的广告、广东地区广告。
应用：报刊广告的繁荣，沪杭地区的报刊广告、京津地区的报刊广告；新型广告继续发展，橱窗与霓虹灯广告、广播广告、电影广告。
 (三）民国抗战和内战时期的广告
识记：国民党统治区的广告，重庆地区的广告，《新华日报》及其他主要报纸；抗日根据地和解放区的广告，报纸广告，《解放日报》、《人民日报》。
应用：广告业的发展和管理。广告公司的发展、广告管理的加强、广告研究的进步。
第三章  新中国成立后50—80年代的广告
一、学习目的与要求
通过本章的学习，了解新中国成立之初，政府对广告业的整顿及其意义，了解文革期间广告功能的蜕变与教训，掌握改革开放以后，广告业恢复和发展的曲折历程。
二、考核知识点与考核目标
(一) 新中国成立后至“文化大革命”时期的广告业
识记：国民经济恢复期的广告业，广告业管理措施、对广告公司进行大规模改组。
理解: 广告发展的新面貌，刘少奇关心广告事业、商业部组织召开“商业广告会议”。
 (二) “文化大革命”时期的广告
识记：广告媒体的“红色风暴”。
(三）改革开放初期的中国广告
理解：广告业的缓慢复苏，报纸媒体广告、电视广播媒体广告、户外媒体广告、广告机构的恢复与重建。
应用：改革开放初期的广告，媒体广告迅速发展、广告业多元化发展、广告学的探索与研究、广告创意与策划时代开启、广告法治建设展开。
第四章 20世纪90年代以来的中国广告
一、学习目的与要求
通过本章的学习，了解20世纪90 年代初期中国广告业的繁荣与治理，了解网络广告的诞生和发展历程，掌握进入新世纪后中国广告业的繁荣与管理，理解当代中国广告业发展中存在的主要问题。
二、考核知识点与考核目标
(一) 20世纪90年代的广告业
理解：广告业的初步治理，广告代理制的引进与推广、广告管理的强化。
应用: 广告发展的新局面，户外广告、报纸广告、杂志广告、广播广告、电视广告、互联网广告；广告教育的新发展。
 (二) 21世纪以来中国广告业的发展
理解：广告媒体的变革，新兴媒体蓬勃发展。
应用：广告的新生态，网络广告的发展、21世纪的中国广告呈现出的新特征；广告管理日趋成熟，《中华人民共和国广告法》的颁布施行及其亮点。
第五章 港台地区的广告发展
一、学习目的与要求
通过本章的学习，了解香港和台湾广告媒体的发展概况，掌握香港和台湾广告业发展的主要历程，掌握香港和台湾广告的主要特征，了解香港和台湾的广告管理。
二、考核知识点与考核目标
 (一) 香港地区广告业的发展
识记：香港地区广告业的发展。
理解: 香港地区媒体广告的发展；香港地区的广告管理与广告组织；香港地区广告业的特点。
 (二) 台湾地区广告业的发展
识记：台湾地区广告业的发展
理解：台湾地区媒体广告的发展，报纸媒体广告、电视媒体广告、新兴媒体广告；台湾地区广告管理与广告组织；台湾地区广告业的特点。
下篇 外国广告史
第六章 古代西方广告的发轫
一、学习目的与要求
通过本章的学习，了解古代巴比伦的广告活动；了解古代埃及的广告活动，理解古代埃及不同历史阶段的广告情况。了解古代希腊的广告活动；了解古代罗马的广告活动，理解庞贝古城早期墙体广告的种类。
二、考核知识点与考核目标
 (一) 古代巴比伦、埃及的广告活动
理解：古代巴比伦的广告活动；古代埃及的广告活动。
 (二) 古代希腊、罗马的广告活动
理解：古代希腊的广告活动；古代罗马的广告活动。
                     第七章 欧洲中世纪广告的发展
一、学习目的与要求
通过本章的学习，了解欧洲城市商业的发展情况；了解法国的广告活动；了解英国的广告活动；了解德国的广告活动；理解欧洲印刷广告的出现及发展。
2、 考核知识点与考核目标
（一）城市与商业的发展
识记：城市商业的发展情况。
（二）欧洲主要国家的广告活动
      识记：市声广告；叫喊人法则；英国的广告活动；德国的广告活动。
理解：欧洲印刷广告的出现。
第八章  欧洲近代广告的发展
一、学习目的与要求
通过本章学习，了解近代报纸广告的产生。掌握英国广告走向“黄金时代”的情况。了解二战时期英国的广告发展；理解工业革命及其影响；理解英国早期的广告管理。理解法国近代广告的发展。理解德国近代广告的发展。
二、考核知识点与考核目标
（一）商业革命与新闻书
[bookmark: _GoBack]识记：近代报纸广告的产生。
（二）英国近代广告的发展
识记：二战时期的广告发展。
理解:工业革命及其影响；早期的广告管理。
应用：广告走向“黄金时代”。
（三）法国近代广告的发展
识记：广播广告的发展
理解：户外广告的发展；报刊广告的发展；广告业的发展。
（四）德国近代广告的发展
识记：广播电视媒体广告；广告公司与广告。
理解：报刊广告的发展。
第九章  英、法、德国现代广告的发展
一、学习目的与要求
通过本章学习，理解英国媒体广告的发展；掌握英国广告业的发展，掌握英国广告业管理成熟的表现。理解法国媒体广告的发展情况，理解法国广告管理的完善；掌握法国广告公司的发展情况。理解德国媒体广告的发展，理解德国广告公司的发展；掌握德国广告管理完善的表现。
2、 考核知识点与考核目标
（一）英国现代广告的发展
理解：媒体广告的发展。
应用：广告业的发展；广告业管理的成熟。
（二）法国现代广告的发展
识记：网络广告的发展。
理解：户外广告的发展；报刊广告的发展；广播电视媒体广告；广告管理的完善。
应用：广告公司的发展。
（三）德国现代广告的发展
识记：杂志媒体广告；户外广告和网络媒体广告。
理解：报纸媒体广告；广播电视广告；广告公司的发展。
应用：广告管理的完善。
第十章 美国广告的发展
一、学习目的与要求
通过本章学习，理解美国早期的广告活动。掌握第一次工业革命与现代广告公司的诞生；掌握第二次工业革命及广告市场的繁荣。掌握“进步时期”的广告情况。掌握大繁荣与大萧条时代的广告。掌握美国第二次世界大战后至90年代的广告情况。掌握进入新世纪后的美国广告发展。
二、考核知识点与考核目标
（一）美国的早期广告。
识记：吸引移民的广告；特许药广告；贩卖黑人奴隶的广告。
理解:报刊广告的萌芽。
（二）工业革命时期的广告
识记：户外广告和交易卡。
理解：向西部移民的广告；报纸广告风格的转换；杂志广告的崛起。
应用：报纸广告的空前繁荣；现代广告公司的萌芽；全国性广告主的出现。
（三）“进步时期”的广告
    识记：“进步时期”的概念；第一次世界大战时期的广告。
    理解：品牌营销观念的出现。
应用：持续的“广告热”；广告的大众化监督运动；两大广告流派的形成；早期的广告管理组织及广告研究。
（四）大繁荣与大萧条时代的广告
 识记：大众媒体的繁荣；广告对女性市场的新开发；广告对新生活方式的推动。
理解：新兴媒体广告的开拓；广告业的辉煌成就；战时广告委员会的诞生。
应用：大萧条时代的广告；战争时期美国广告爱国主义精神的表现。
（五）第二次世界大战后至90年代的广告
识记：美国广告委员会的成立与运行；多媒体广告的出现；网络广告的出现；广告公
司的变革。
理解：电视广告的崛起与繁荣；广告业的再度腾飞；美国广告委员会的改革；传统广告媒体的变革。
  应用：广告策略的转变；“四个创造性哲学”的出现；定位理论的提出。
（六）进入新世纪后的美国广告发展
理解：进入新世纪后的美国广告发展。
应用：美国广告管理的不断加强。
第十一章   日本广告的发展
一、学习目的与要求
通过本章学习，了解从大和时代到室町时代的广告活动。了解江户时代的商品经济发展；理解日本江户时期广告的发展情况。掌握近代日本广告的发展。掌握现代日本广告的发展。
二、考核知识点与考核目标
（一）从大和时代到室町时代的广告活动。
识记：“行商”“坐贾”的广告形式。
（二）江户时代的广告
   识记：江户时代的商品经济发展。
理解：江户时期广告的发展。
（三）近代日本广告的发展
理解：明治维新到甲午战争时期的广告。
应用：甲午战争到第二次世界大战之前的广告。
（四）现代日本广告的发展
理解：战后媒体广告的恢复与发展；广告业的全面繁荣；新世纪以来的日本广告发展。
应用：广告管理与研究的不断深入。
第三部分有关说明与实施要求
一、考核的能力层次表述
本大纲在考核目标中，按照“识记”、“理解”、“应用”三个能力层次规定其应达到的能力层次要求。各能力层次为递进等级关系，后者必须建立在前者的基础上，其含义是： 
识记：能知道有关的名词、概念、知识的含义，并能正确认识和表述，是低层次的要求。
理解：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法的区别与联系，是较高层次的要求。
应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本原理、基本方法联系学过的多个知识点分析和解决有关的理论问题和实际问题，是最高层次的要求。
二、指定教材
《中外广告史（第二版）》，何玉杰 著，中国人民大学出版社，2020年版。
三、自学方法指导
1、在开始阅读指定教材某一章之前，先翻阅大纲中有关这一章的考核知识点及对知识点的能力层次要求和考核目标，以便在阅读教材时做到心中有数，有的放矢。
2、阅读教材时，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透每一个知识点，对基本概念必须深刻理解，对基本理论必须彻底弄清，对基本方法必须牢固掌握。
3、在自学过程中，既要思考问题，也要做好阅读笔记，把教材中的基本概念、原理、方法等加以整理，这可从中加深对问题的认知、理解和记忆，以利于突出重点，并涵盖整个内容，可以不断提高自学能力。
4、完成书后作业和适当的辅导练习是理解、消化和巩固所学知识，培养分析问题、解决问题及提高能力的重要环节。在做练习之前，应认真阅读教材，按考核目标所要求的不同层次，掌握教材内容，在练习过程中对所学知识进行合理的回顾与发挥，注重理论联系实际和具体问题具体分析，解题时应注意培养逻辑性，针对问题围绕相关知识点进行层次（步骤）分明的论述或推导，明确各层次（步骤）间的逻辑关系。
四、对社会助学的要求
1、应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。 
2、应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。 
3、辅导时，应以考试大纲为依据，指定的教材为基础，不要随意增删内容，以免与大纲脱节。
4、辅导时，应对学习方法进行指导，宜提倡"认真阅读教材，刻苦钻研教材，主动争取帮助，依靠自己学通"的方法。 
5、辅导时，要注意突出重点，对考生提出的问题，不要有问即答，要积极启发引导。 
6、注意对应考者能力的培养，特别是自学能力的培养，要引导考生逐步学会独立学习，在自学过程中善于提出问题，分析问题，做出判断，解决问题。 
7、要使考生了解试题的难易与能力层次高低两者不完全是一回事，在各个能力层次中会存在着不同难度的试题。 
8、助学学时：本课程共6学分，建议总课时108学时，其中助学课时分配如下： 
	章 次 
	内 容 
	学 时 

	第一章
	中国古代广告的发展
	6

	第二章
	近代中国广告的发展
	6

	第三章
	新中国成立后50-80年代的广告
	12

	第四章
	20世纪90年代以来的中国广告
	12

	第五章
	港台地区的广告发展
	6

	第六章
	古代西方广告的发轫
	6

	第七章
	欧洲中世纪广告的发展
	6

	第八章
	欧洲近代广告的发展
	12

	第九章
	英、法、德现代广告的发展
	12

	第十章
	美国广告的发展
	18

	第十一章
	日本广告的发展
	12

	合     计
	108



五、关于命题考试的若干规定
1．本大纲各章所提到的内容和考核目标都是考试内容。试题覆盖到章，适当突出重点。
2．笔试的比例一般为识记占30%，理解占40%，应用占30%。
3. 试题难易程度应合理：易、中等难度、难。难题部分比例不超过20%。
4．笔试试题类型一般分为：单项选择题、多项选择题、名词解释题、简答题、论述题。 
5．笔试采用闭卷考核方式，考试时间150分钟，按百分制计分，60分为及格。
六、题型示例
（一）单项选择题
1958年，视察中央广播事业局的国家领导是
A．毛泽东   B．周恩来   C．朱德    D．刘少奇
（二）多项选择题
先秦时期，我国已经出现的广告形式包括
A． 市声广告    B．实物广告    C．招幌广告    D．标记广告
（三）名词解释题
      美国报刊发行量稽核局
（四）简答题
简述香港地区广告业的特点?
（五）论述题
20世纪初至新中国成立前，我国广告研究进步的表现。

