                      山西省高等教育教育自学考试
     市场营销专业(独立本科段)自考毕业论文选题方向与范围

1、展望你大学毕业后的职业发展途径并从营销专业角度谈谈你的优劣势
2、探讨移动互联网时代的营销新思维

3、论移动互联网时代的消费特征

4、消费者网络购物行为的影响因素研究

5、社会化媒体营销

6、品牌个性与大学生购物行为研究

7、社交网络与消费行为

8、对移动互联网时代营销新媒体的认识

9、网络营销与传统营销信息传播方式比较分析

10、基于电子商务平台大学生创业机会分析

11、移动互联网时代营销渠道变革趋势探讨

12、移动互联网时代营销传播变革趋势探讨

13、以“贡天下”为例谈谈你对山西农产品电子商务发展的认识
14、服务行业体验营销初探

15、 对企业营销道德问题的探讨

16、山西某企业营销策略分析

17、山西某企业网络营销研究  
18、山西某企业促销活动分析

19、山西某企业渠道策略分析
20、需求弹性理论与企业营销策略
21、我国本土品牌的发展对策探讨

22、我国中小企业营销战略探讨

23、我国企业实施整合营销战略的对策探讨

24、现代市场营销信息系统构建探讨

25、企业网络营销策略探讨

26、基于社会化媒体的营销策略设计

27、企业虚拟经营的营销战略思考

28、企业营销道德失范的成因分析

29、STP战略在企业实践中的应用分析

30、电子商务环境下企业营销模式的创新分析

31、电商企业的营销战略探讨

32、影响顾客忠诚度的因素分析

33、顾客价值与企业竞争力问题探讨

34、品牌本土化策略探讨

35、可持续发展与绿色营销策略探讨

36、企业品牌延伸策略分析

37、互联网时代的营销创新分析

38、社会化媒体营销初探

39、奢侈品品牌营销策略探讨

40、基于企业战略联盟的联合营销探讨

41、快销品营销策略探讨

42、工业品营销策略探讨

43、我国企业国际化营销的障碍与对策分析

44、以某企业为例的营销现状及对策分析

45、跨文化营销的策略分析

46、微信（微博）营销在企业营销中的应用分析

47、 山西小杂粮市场状况及营销策略调研及分析

48、老字号市场状况及营销策略探讨

49、山西醋业市场营销现状调研

50、干果类产品的营销策略初探

