北京市高等教育自学考试课程考试大纲

课程名称：农产品品牌与流通       课程代码：12531（笔试）     2014年6月版

第一部分  课程性质与设置目的

一、课程性质与特点

本课程是北京市高等教育自学考试现代农村经济管理(合作社方向)（专科）的专业核心课程之一。本课程主要针对当前农产品销售过程中面临的两大关键因素，即农产品品牌塑造及流通渠道建设问题，系统学习农产品品牌塑造及农产品流通渠道建设的内容、方法、策略、途径，为有效开展农产品经营奠定坚实的基础。
二、课程目标与基本要求

设置本课程的目标在于要使从事合作社管理的相关人员能够用最短的时间，全面系统地掌握农产品品牌与流通方面的知识；尽量提供其可操作的方法。

本课程力求突出实践性与应用性，除要求学生学习农产品品牌与流通的基本原理方法外，重点介绍了农产品品牌建设与流通渠道建设的具体手段和方法等内容，希望学生能够以最短的时间全面系统地掌握农产品品牌与流通方面的知识与技能。

    本课程的重点章节是：模块五、六、七、八、十
三、与本专业其他课程的关系

本课程是北京市高等教育自学考试现代农村经济管理(合作社方向)（专科）的专业核心课程之一。以农业经济学、农村合作社的建设与管理、农村合作社理论与实践等课程为基础，与农村合作社财务管理、农村合作社金融与保险、农村人力资源开发与管理等相互配合，将农村合作社人、财、物等与合作社经营密切相关的要素的管理内容及技能点融会于专业核心课程之中，形成完整的现代农村经济管理（合作社方向）的课程体系。

第二部分  考核内容与考核目标

模块一 认识农产品市场
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应理解农产品的品质分类和分级、农产品市场的特殊性和市场准入制度，熟悉影响消费者购买行为的因素，掌握农产品需求的特点。
二、考核知识点与考核目标

（一）了解农产品品质分类及分级
识记：普通农产品的概念、无公害农产品的概念、绿色农产品的概念、有机农产品的概念、特色农产品的概念、地理标志农产品的概念。
      理解：粮食的分级方法、果蔬的分级方法、农产品的特点。
（二）认识农产品市场
识记：市场构成的三要素、农产品需求的特点、农产品市场准入的概念、农产品市场准入的范围。
      理解：我国农产品市场发育的特点、农产品市场准入的条件。
（三）熟悉消费者购买行为
识记：消费者购买决策的五个步骤、营销刺激与消费者反应模式的内涵、购买意图转换为购买决策的三个影响因素。
      理解：文化因素对消费者购买行为影响的具体表现、社会因素对消费者购买行为影响的具体表现、个人因素对消费者购买行为影响的具体表现、心理因素对消费者购买行为影响的具体表现。
      应用：能够分析特定种类的农产品的消费需求特点及影响消费者购买该产品的因素。
模块二  分析农产品品牌建设的环境
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应理解营销机会与营销威胁的概念，熟悉农产品品牌创建过程中环境分析的内容，掌握农产品品牌创建过程中环境分析的方法。

二、考核知识点与考核目标

（一）认识农产品品牌创建的环境  
识记：农产品营销环境的特点。
      理解：农产品营销环境分析的重要性。
（二）分析农产品品牌创建的宏观环境
      识记：宏观环境分析的方法——PEST分析法的内涵、消费者收入的概念、恩格尔定律的计算公式。
      理解：农产品营销宏观环境分析的内容、农产品营销经济环境分析的内容；农产品营销社会文化环境分析的内容、农产品营销政治环境分析的内容、恩格尔系数与收入的关系。
      应用：分析社会文化因素对农产品品牌建设的影响。
（三）分析农产品品牌建设的微观环境
      识记：SWOT分析法的内涵、农产品微观环境分析的内容、五力竞争模型的内涵。
      理解：品牌竞争者的概念、行业竞争者的概念、需要竞争者的概念、消费竞争者的概念、营销中间商的概念、农产品企业的主要公众类型、影响顾客讨价还价能力的主要因素。

      应用：SWOT分析方法的使用。
模块三 开展农产品市场调查
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应理解市场调查的概念，熟悉市场调查方案的制定过程及市场调查的方法，同时，熟悉调查问卷设计的原则及注意事项。
二、考核知识点与考核目标

（一）拟定调查方案
识记：对调查方案可行性进行评审的三个方法、实地调查的两种基本形式、收集一手资料的三个方法。
      理解：调查方案的制定过程、访问法的适用条件、实验法的适用条件、观察法的适用条件。 
（二）设计调查问卷
      识记：确定问卷问题次序的三个方法、调查问卷的基本构成。 

      理解：问卷设计的基本程序、问卷的外观设计应注意的问题。  

（三）组织调查实施
      识记：案头调研法的定义、基础培训的内容、项目培训的内容。
      理解：案头调查法的资料来源；面谈访问法、电话询问法、邮寄询问法、留置问卷法、会议访问法的优缺点
模块四 选择农产品目标市场
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应理解农产品市场细分的概念，掌握市场细分的标准；理解目标市场选择的步骤，熟悉目标市场选择的策略；同时，理解农产品市场定位的步骤，熟悉农产品市场定位的方法。

二、考核知识点与考核目标

（一）细分农产品市场 

      识记：细分市场的定义、市场细分的重要性。
      理解：农产品市场细分的程序、单一变量因素法的含义、多个变量因素组合法的含义、系列变量因素法的含义、有效细分市场的四个特征、消费品市场的四个细分标准。 

      应用：地理细分的具体内容、心理细分的具体内容、行为细分的具体内容、心理细分的具体内容。
（二） 选择农产品目标市场 

      识记：目标市场的概念、无差异的市场营销策略的概念、差异性市场营销策略的概念、集中性市场营销策略的概念、多数谬误的涵义。
      理解：产品-市场集中化方式的内涵、产品专业化方式的内涵、市场专业化方式的内涵、选择性专业化方式的内涵、全面覆盖方式的内涵、理想目标市场必须具备的三个条件、产生多数谬误的原因。 
      应用：选择目标市场的四个步骤。 

（三）农产品市场定位
      识记：市场定位的概念、“针锋相对式”定位的概念、“填补空缺式”定位的概念、“另辟蹊径式”定位的概念。
      理解：农产品市场定位的方法、市场定位的原则。
      应用：农产品市场定位的步骤。
模块五 农产品品牌的创建及推广
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应理解农产品品牌创建的要点和步骤，掌握农产品品牌创建的手段和途径；理解农产品区域品牌认定的条件，掌握区域品牌的特性，掌握农产品品牌推广的方式。 

二、考核知识点与考核目标
（一）UPS理论与农产品品牌创建要点
      识记：达彼斯模式UPS主张的三个要点、文化营销的概念。 

      理解：农产品品牌创建的七大步骤、品牌的识别功能的内涵、品牌的承诺功能的内涵、品牌的情感功能的内涵、品牌的增值功能的内涵、农产品品牌创建的四大手段、农产品品牌创建的六个途径、促进名牌形成的几个方面。 
      应用：建立农产品品质差异性的四个方面、品种优化的应用方法、生产区域优化的应用方法、生产方式优化的应用方法、营销方式优化的应用方法。 
（二）农产品区域品牌认定
      识记：区域品牌的要素构成、农产品区域品牌的特征、“搭便车”现象的涵义。
      理解： 区域品牌的申报条件、农产品区域品牌申请应提交的材料、区域品牌主体的五种类型。  
（三） 农产品品牌的宣传推广
      识记：口碑传播的定义、广告宣传的定义、公共关系的定义。
      理解：农产品品牌推广方案的内容构成。
      应用：口碑传播的要领、终端品牌推广的要领。
模块六 创造农产品品牌价值
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生理解农产品开发的途径，熟悉农产品开发的主要策略，掌握提升农产品品牌价值的方法；熟悉农产品组合优化的方法，掌握农产品组合策略的应用；理解农产品定价的方法，掌握农产品定价的策略。
二、考核知识点与考核目标

（一）农产品开发
      识记：狭义农产品开发的涵义、农产品开发的五个途径、农产品开发策略制定的依据、良种开发的定义、深度精加工开发的定义、副产品开发的定义、农产品生命周期的定义、全新型农产品的定义、换代型新农产品的定义、改进型新农产品的定义、仿制型新农产品的定义。  

      理解：农产品开发的四个依据、产品的概念，核心产品的概念、有形产品的概念、附加产品的概念、心理产品的概念、农产品趋向开发策略的种类、外观及品牌开发的涵义。
      应用：用科技手段提高农产品价值的应用、从环境中挖掘产品价值的应用、用地方文化提升产品价值的应用、适应个性需求提升农产品价值的应用。
（二）农产品组合优化
      识记：产品组合的概念、产品组合的宽度的涵义、产品组合的长度的涵义、产品组合的深度的涵义、产品组合的关联度的涵义、拓展农产品组合的具体方式、拓展农产品组合的优点、缩减农产品组合的方式、缩减农产品组合的优点。
      理解：高档农产品策略的涵义、低档农产品策略的涵义、波士顿矩阵法的涵义，明星产品的概念、现金牛产品的概念、问号产品的概念、瘦狗产品的概念。  

      应用：高档农产品策略的优势及风险、低档农产品策略的优势及风险。
（三）制定农产品价格

      识记：影响农产品定价的五个因素、需求弹性系数的计算公式。
      理解：农产品的定价目标、总成本定价法的计算公式、目标利润定价法的计算公式、盈亏平衡定价的计算公式、认知导向定价法的含义、逆向定价法的含义、习惯定价法的含义、随行就市定价法的含义、产品差别定价法的含义、投标定价法的含义、拍卖定价法的含义。
      应用：高质中价定位的适用范围、中质低价定位的适用范围、低质低价定位的适用范围、撇脂定价策略的适用范围、尾数定价策略的适用范围、分档定价策略的几种方式的应用、数量折扣的含义及应用、现金折扣的含义及应用、交易折扣的含义及应用。
模块七 农产品包装和标识
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应了解哪些农产品必须包装销售，掌握绿色包装设计的要求；了解各类农产品包装技术，选择科学合理的农产品包装；掌握农产品标识和标注的要求。

二、考核知识点与考核目标

（一）农产品包装设计
      识记：包装的概念、农产品包装的功能、绿色包装材料的定义、包装物的外观结构种类、运输包装的定义、销售包装的定义。
      理解：必须进行包装销售的农产品的范围。
      应用：绿色包装材料的分类、无公害农产品包装物选择的原则。
（二） 采用农产品包装技术
      识记：肉类食品的包装材料要求、肉类食品的包装方法、蛋类食品的包装材料要求、蛋类食品的包装方法、奶类食品的包装材料要求、奶类食品的包装方法、藻类农产品的包装方式、碳水化合物为主的产品的包装方式、脂肪为主的产品的包装方式、蛋白质为主的产品的包装方式。
      理解：果蔬农产品在包装前进行整理、分级和初加工的具体内容；果蔬农产品包装材料的选择要求、果蔬农产品包装方法的种类、粮油农产品的包装前的处理技术的具体内容、粮油农产品包装材料的选择要求。
（三）正确使用农产品标识
      识记：农产品标识中推荐标注的内容、植物产品生产日期的标注要求、畜禽产品生产日期的标注要求、水产品生产日期的标注要求、农产品质量认证的涵义。
      理解：农产品标识的基本要求、标注要求。
      应用：农产品标识中必须标注的内容的应用。
模块八  农产品销售渠道选择与管理
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应理解选择农产品渠道的原则与策略，熟悉新型农产品销售渠道；掌握建立新型销售渠道的操作程序和方法；理解渠道冲突、渠道调整的概念，掌握化解渠道冲突及进行渠道成员管理的方法。

二、考核知识点与考核目标

（一）选择农产品销售渠道
      识记：自产自销渠道方式的优缺点、通过农产品中间商售卖渠道方式的优缺点、通过超市向消费者销售渠道的优缺点、选择农产品营销渠道的原则。  

      理解：综合性分销渠道的定义、选择性分销渠道策略的定义、独家分销渠道策略的定义、选择农产品渠道应考虑的因素、农产品销售渠道发展的三大趋势。
      应用：实行区域代理的适用情况、实施区域渗透的优缺点及开展方式、倒做渠道的工作程序。
（二）建立新型农产品渠道模式
      识记：社区支持农业（CSA）渠道模式的概念、农社对接的概念。  

      理解：社区支持农业（CSA）渠道模式的优点、建立CSA渠道模式的要点、CSA渠道模式建立过程中宣传可采取的形式、CSA渠道模式建立过程中配送的方式、农社对接的优点、满足农社对接的四个基础条件要求。
      应用：CSA渠道模式的运作流程、农超对接的操作模式的优点、农产品进超市的条件、超市与农业合作的五种模式、农社对接过程中保障农产品质量的三大措施。

（三）农产品销售渠道管理

      识记：渠道冲突的概念、渠道冲突的分类、农产品生产企业与经销商之间的冲突的表现、农产品生产企业与大卖场之间的冲突的表现、经销商与零售商之间的冲突的表现。

      理解：建设性渠道冲突对农产品营销的影响、破坏性渠道冲突对农产品品牌的影响、化解农产品渠道冲突的要领、选择农产品渠道成员应考虑的因素。

      应用：渠道成员管理的内容、激励渠道成员的措施、评估中间商的具体内容。
模块九 农产品网络营销
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应了解无站点网络营销和基于网站的网络营销方式，熟悉借助供求信息平台、利用网络社区及网上商店平台、利用搜索引擎、网站资源合并等开展农产品网络营销的方法及操作。
二、考核知识点与考核目标

（一） 无站点农产品网络营销
      识记：借助供求信息平台开展农产品网络营销的具体步骤、网络社区的概念、贴吧的概念、六度分割理论的内涵。
      理解：贴吧的应用步骤、微博的应用步骤。
（二） 基于网站的农产品网络营销
      识记：利用搜索引擎开展农产品网络营销的步骤、谷歌关键字广告的概念、百度推广的概念。
      理解：百度推广的应用优势、交换链接的应用步骤。
模块十 农产品物流配送
一、学习目的与要求

通过本章学习，学生应了解农产品仓储、运输的方式方法，了解农产品配送的基本环节和工艺流程，熟悉农产品运输的方式，熟悉农产品配送作业的一般流程，掌握农产品配送的基本作业环节，掌握农产品配送的形式，。 

二、考核知识点与考核目标

（一）农产品仓储
      识记：农产品仓储合理化的主要体现、常规储存的概念、沟藏的概念、窖藏贮存的特点。
      理解：农产品仓储保管的六种方法、气调保鲜储存的概念、气调保鲜储存的特点、气调保鲜储存的适用范围。
（二） 农产品运输
      识记： 5S管理的内涵、农产品运输方式的种类、公路运输的特点、水路运输的特点、空运的特点、铁路运输的特点。
      理解：农产品运输的基本要求、大宗农产品运输的特点、生鲜农产品运输的特点。
（三） 农产品配送
      识记：摘果式分拣的定义、播种式分拣的定义、冷链物流的定义。

理解：农产品配送的内涵、定时配送的概念、日配的定义、准时配送的定义、定量配送的定义、定时定量配送的定义、定时定路线配送的定义、应急配送的定义、农产品配送的五种具体形式。
      应用：农产品配送的三个基本作业环节、配送七要素具体内容的应用。
第三部分 有关说明与实施要求

一、考核的能力层次表述

本大纲在考核目标中，按照“识记”、“理解”、“应用″三个能力层次规定其应达到的能力层次要求。各能力层次为递进等级关系，后者必须建立在前者的基础上，其含义是：
识记：能知道有关的名词、概念、知识的含义，并能正确认识和表述，是低层次的要求。

理解：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法的区别与联系，是较高层次的要求。

应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本原理、基本方法联系学过的多个知识点分析和解决有关的理论问题和实际问题，是最高层次的要求。
二、指定教材

《农产品营销实务》，朱京燕，中国农业大学出版社，2013年版

三、自学方法指导

1、在开始阅读指定教材每一章之前，先翻阅大纲中有关这一章的考核知识点及对知识点的能力层次要求和考核目标，以便在阅读教材时做到心中有数，有的放矢。

2、阅读教材时，要逐段细读，逐句推敲，集中精力，吃透每一个知识点，对基本概念必须深刻理解，对基本理论必须彻底弄清，对基本方法必须牢牢掌握。

3、在自学过程中，既要思考问题，也要做好阅读笔记，把教材中的基本概念、原理、方法等加以整理，这可从中加深对问题的认知、理解和记忆，以利于突出重点，并涵盖整个内容，可以不断提高自学能力。

4、完成书后作业和适当的辅导练习是理解、消化和巩固所学知识，培养分析问题、解决问题及提高能力的重要环节。在做练习之前，应认真阅读教材，按考核目标所要求的不同层次，掌握教材内容，在练习过程中对所学知识进行合理的回顾与发挥，注重理论联系实际和具体问题具体分析，解题时应注意培养逻辑性，针对问题围绕相关知识点进行层次（步骤）分明的论述或推导，明确各层次（步骤）间的逻辑关系。

四、对社会助学的要求

l、应熟知考试大纲对课程提出的总要求和各章的知识点。

2、应掌握各知识点要求达到的能力层次，并深刻理解对各知识点的考核目标。

3、辅导时，应以考试大纲为依据，指定的教材为基础，不要随意增删内容，以免与大纲脱节。

4、辅导时，应对学习方法进行指导，宜提倡“认真阅读教材，刻苦钻研教材，主动争取帮助，依靠自己学通”的方法。

5、辅导时，要注意突出重点，对考生提出的问题，不要有问即答，要积极启发引导。

6、注意对应考者能力的培养，特别是自学能力的培养，要引导考生逐步学会独立学习，在自学过程中善于提出问题，分析问题，做出判断，解决问题。

7、要使考生了解试题的难易与能力层次高低两者不完全是一回事，在各个能力层次中会存在着不同难度的试题。

8、助学学时：本课程共5学分，建议总课时90学时，其中助学课时分配如下：

	章次
	内容
	学时

	模块一
	认识农产品市场
	6

	模块二 
	分析农产品品牌建设的环境
	6

	模块三 
	开展农产品市场调查
	6

	模块四 
	选择农产品目标市场
	6

	模块五 
	农产品品牌的创建及推广
	12

	模块六 
	创造农产品品牌价值
	12

	模块七 
	农产品包装和标识
	12

	模块八 
	农产品销售渠道选择与管理
	10

	模块九 
	农产品网络营销
	8

	模块十 
	农产品物流配送
	12

	
	总计
	90


五、关于考试的若干规定

1、本大纲各章所提到的考核内容和考核目标都是考试内容。试题覆盖到章，适当突出重点。

2、试卷中对不同能力层次的试题比例大致是：“识记”占30％，“理解”占50％，“应用”占20％。 

3、反映不同难易的试题分数比例一般为较易、中等难度、较难三个层次。较难部分比例不超过30%，建议20%。

4、试题类型一般分为：笔试部分：单项选择题、名词解释、简答题、论述题。
5、考试采用闭卷笔试的方式，考试时间150分钟，采用百分制评分，60分为及格。
六、题型示例（样题）

（一）单项选择题

在每一小题列出的四个备选项中只有一个是符合题目要求的，错选、多选或未选均不得分。

1、（       ）是消费者购买决策过程中的第一步：

A. 信息收集 

B. 引起需要
C. 方案评价
D. 购买决策
2、下列哪个选项不是宏观环境分析的内容（      ）：
A．社会文化环境
B．经济环境
C．自然环境
D．竞争者
（二）名词解释

1、农产品品牌

2、社会文化环境
（三）简答题
1、农产品品牌推广有哪些途径？
（四）论述题

1、说说“小毛驴农场”采用了何种品牌推广的模式，对您所在的合作社的品牌推广有何借鉴意义。
