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I.课程性质与设置目的要求 

 

展示设计是室内设计专业的专业课程。课程内容为:公共

商业环境的展示设计，包括商业场所的功能分析，适当的照明

布置，合理的人流疏导，格调鲜明的店面外饰和店堂形象等。

专题展示和设施设计。文化展示方面如艺术展览和科技展览的

展示形式及设施配置等。 

通过本课程的学习，使应考者了解展示设计的理论分析和

展示设计中的人体工程学。掌握展览空间构成的艺术手法，展

示设计的技法与步骤，能掌握展示用新材料、新工艺、新媒体、

新技术。能掌握展示设计制图表现技法及工程制图和展示工程

预算。 

 

II.课程内容与考核目标 

 

第一编  展示设计原理 

第一章  展示设计概论 

一、学习目的要求 
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本章主要学习展示设计的基本概念和基础理论知识，包括

展示设计的含义、展示设计的内容、分类和程序等内容。通过

学习理解和掌握展示设计的方法和设计程序，为今后展示设计

能力的提高打下坚实的基础。 

二、课程内容 

第一节  展示设计含义、发展和基本要求  

(一)展示设计和含义. 

(二)展示设计的发展. 

(三)展示设计的基本观点 

展示设计是有目的地将科学、技术、艺术和经济融为一体，

对展品陈列与空间环境进行综合策划，而创造更合理、更符合

人们物质与精神需求的生活方式的系统工程。体现动态和可持

续的发展观。 

第二节  展示设计的内容、分类和方法步骤  

(一)展示设计的内容.  

(二)展示设计的分类. 

(三)展示设计方法和程序:步骤草案阶段，扩初阶段，确

定阶段。 
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第三节  展示设计的依据，要求和特点  

(一)展示设计的依据 

人体尺度和人们在室内活动时的空间范围；展具、照明、 

陈设、设备的尺寸；以及使用和安置它们时所需的空间范围。 

展示空间的结构构成、构件尺寸、设施管线的尺寸和制约条 

件。符合设计环境要求，可供选择的装饰材料和可行的施工工

艺。业已确定的投资限额和建设标准。  

(二)展示设计的要求. 

(三)展示设计的特点和发展趋势  

三、考核知识点 

(一)展示设计的含义、发展和基本观点  

(二)展示设计的内容、分类和方法步骤  

(三)展示设计的依据、要求和特点  

四、考核要求 

(一)识记:1.展示设计的含义；2.展示设计的内容； 3. 展

示设计的分类。 

(二)领会:1.展示设计的基本观点；2.展示设计的特点和

发展趋势。 
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(三)应用:掌握展示设计方法，能够严格按照展示设计程

序进行展示设计。 

 

第二章  展示专项设计 

一、学习的目的和要求 

本课程主要学习和了解称为展示设计“核心”的展示环境

空间设计，运用自然光和人造光源营造多彩展示氛围的展示照 

明设计，作为展示活动中使用的器具和陈列的展示道具与陈 

列设计，以及充满神韵的展示色彩设计等。这些专项设计是展

示总体设计的局部，它依附于整体而存在，构成了有机、有秩

序的展示系统设计。 

二、课程内容 

第一节  展示环境空间设计 

(一)展示空间的特征 

1.空间的分类. 

2.展示空间的特征 

(1)“时”与“空”构成多维空间 

(2)丰富多姿的空间组合 
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(3)展示空间的开放性与流动性  

(4)展示空间的群化功能与时效性. 

(一)展示空间设计的方法 

1.空间的经营与场地切块 

2.空间的时序与动线的拟定 

3.展示空间的平面规划  

4.展示空间的结构构思  

第二节 展示照明设计 

(一)采光照明的基本概念与要求 

光的特性与视觉效应。照度、光色和亮度。照明的控制。 

(二)展示现场采光的部位和照明的方式  

采光部位与光源、类型。照明方式。  

(三)展示现场照明的作用与艺术效果。  

创造气氛。加强空间感和立体感。光影艺术与装饰照明。

照明布置艺术与灯具造型。 

(四)展示照明设计的原则与程序 

1.展示照明设计的基本法则 

展示现场主要是以展示展品的特殊性为主，故在设计展 
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示照明度时,应以展品陈列区为主,以突出展品为目的。  

2.展示照明设计的程序 

展示照明的目的是最大限度地营造适宜的展示照明环境

和正确掌握灯和器具的布置艺术。根据这一目的，其设计程序

如下: 

(1)明确总体展示设计照明设施的目的和用途； 

(2)确定展示照明设施的功能意图； 

(3)确定展示的光环境构思； 

(4)确定展示环境光通量的分布； 

(5)确定照度、亮度； 

(6)选择展示照明的方式； 

(7)选择展示光源； 

(8)选择照明器； 

(9)确定照明器的布置方案； 

(10)对展示照明要求的检验。 

第四节  展示道具和陈列设计 

(一)展示道具设计 

1.展示道具设计的原则 
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2.展示道具内容 

(1)展架；(2)展台； (3)展橱；(4)展板；(5)辅助设施； 

(6)展 位。 

(二)展示陈列设计  

1.展示陈列法: 

(1)中心陈列法；(2)线型单元陈列法；(3)特定陈列；(4)

开放型陈列法；(5)综合陈列法；(6)配套陈列；(7)构成陈列

法  

2.展示陈列的构成方法 

(1)直线构成；(2)曲线构成；(3)放射构成；(4)圆形构成；

(5)半圆形构成；(6)三角形构成 

三、考核知识点 

(一)展示空间的特征 

(二)展示空间的设计方法  

(三)采光照明的基本概念与要求 

(四)展示道具和陈列设计 

四、考核要求 

(一)识记:1.展示空间的特征及方法 
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(二)领会: 采光照明的基本概念与要求 

(三)应用:用所掌握的空间组织理论和展示采光与照明 

设计一的基本要求和方法,运用到展示设计的实例中去。 

 

第三章  展示设计中的人体工学 

一、学习目的和要求 

人体工学是以生理学、心理学为基础，综合各种相关知识，

为使人与设计相互作用、相互适应，并能建立一个舒适、安全

的良好工作与生活环境提供理论与方法的学问。  

二、课程内容 

第一节  展示中的尺度要素  

(一)确定展示设计尺度的原则 

(二)人的静态与动态尺寸 

(三)展示设计的基本尺度 

第二节  展示中的视觉要素 

(一)视觉特征 

(二)视觉的运动规律 

(三)视区分布.  
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第三节  展示中的心理要素  

(一)感觉与知觉 

(二)注意. 

(三)情感 

三、考核知识点  

(一)人体工程学的含义和发展  

(二)人体工程学的基础数据和计测手段  

(三)人体工程学在展示设计中的应用  

(四)环境心理学在展示设计中的应用 

四、考核要求 

(一)识记: 

1.人体工程学的含义和发展； 

2.人体工程学的基础数据和计测手段。  

(二)领会: 

人体工程学与环境心理学在展示设计中的应用。 

 

第二编  展示设计应用 

第一章  专题展示与设施 
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一、学习目的和要求 

本章通过学习理解和掌握专题展示与设施设计的方法和 

设计特点，熟悉其特点和要求。为今后专题展示与设施设计能

力的提高打下坚实的基础。 

二、专题展示分类 

(一)大型展会 

(二)中型展会 

（三)小型展会  

(四) 展示空间处理要点. 

(1)展架设计要便于拆装 

(2)独立的艺术形象和品牌的广告宣传  

(3)合理的人流疏导 

(4)适合的照明布置 

(5)合理的功能布局和适宜的展品陈列  

(6)强烈刺激的展示氛围 

(7)鲜明的标识系统 

(8)文字与图片展示 

三、考核知识点 
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(一)大型展会设计的特点 

(二)中小型展会设计的特点  

四、考核要求 

掌握专题展示与设施设计的方法和设计特点，进行实际设

计应用。 

 

第二章  文化展示与设施设计 

一、学习目的和要求 

本章通过学习理解和掌握文化展示与设施设计的方法和 

设计特点，熟悉其特点和要求。为今后的文化展示与设施设计

能力的提高打下坚实的基础。 

二、文化展示分类 

(一) 艺术展览馆 

(二) 自然博物馆  

（三) 科技展览馆 

(四) 其他类型展览馆 

(五)展示形式与设施配置 

(1)宽敞疏松的平面格局 
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(2)浓郁的文化气息和恬静的展馆气氛  

(3)柔和自然的照明设计 

(4)风格统一的展示空间 

(5)室外空间  

(6)室内空间 

三、考核知识点 

(一)艺术展览馆展示设计的特点 

(二)自然博物馆展示设计的特点  

(三)科技展览馆展示设计的特点  

四、考核要求 

掌握文化展示与设施设计的方法和设计特点，进行实际 

设计应用。 

 

Ⅲ.有关说明与实施要求 

(一)关于考核内容、目标和要求  

由于《展示设计》课程是由“展示设计原理”和“展示设

计实务应用”两部分内容组成。内容包括展示设计的基本概念、 

基本原理和基本知识，包括按照展示设计程序，运用展示设计 
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原理和掌握的各种表现技法，完成各种层次的展示设计。本课

程涉及的内容及为广泛和重要。对于个人自学、社会助学和考

核目标力求规范化，所以本大纲列出了章、节，目的求具体化、

考核要求知识点，并且对考生能力的要求上分为识记、领会和

运用三个层次。识记是要求考生知道本课程中的有关知识、概

念、原理的含义，并能正确地认识、理解。领会是在识记的基

础上，能比较全面地把握本课程的基本理论、基本原理、基本

方法。应用是要求考生能运用本课程的基本理论、基本知识、

基本技能，掌握各种表现技法，进而提高创新意识和能力，并

独立完成展示设计的课题。同时要引起注意的是，展示设计过

程中有大量新材料、新工艺、新媒体、新技术的高科技内容会

不断涌现，因此我们都要用动态的眼光来分析、学习和应用。 

这些具体的要求，既是对于考生自觉的要求，也是国家考 

试命题的具体范围和要求。 

(二) 教材及参考书目 

《展示设计》(第二版)，汪建松编著，中国建筑工业出版 社，. 

《展示设计》 沈祝华主编，山东美术出版社 

(三)自学方法指导 



 - 210 -

1.认真阅读、仔细钻研指定教材。  

2.贯彻理论联系实际的方针。在理解和掌握展示设计基本

概念和基本原理的基础上，着重展示设计应用的学习和实践。 

(四)对社会助学者的要求 

1.社会助学者应当根据考试大纲的要求，认真阅读和仔细

钻研指定教材，对应试者予以正确引导。避免和防止自学中的

错误倾向，体现和保证社会助学的正确方向。  

2.帮助自学者正确地处理理论和实际的关系，培养和增强

运用展示实际原理和方法，解决实际设计问题的能力。  

(五)关于命题考试的若干规定 

1.命题的原则 

命题应以本考试大纲为依据，试卷试题的组配，应当考虑 

试题内容覆盖面、能力层次和难易程度。  

2.命题范围  

A 类:专题展示:钟表首饰展、化妆品展、音像图书展、食

品展、家电展、车展。 

面积指标:中型展示(4-8 个标准摊位)36-72M
2
 大型展示

(9-18 个标准摊位)81 -162M
2
 超大型展示(18 个以上标准摊位) 
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162M
2
以上  

B 类:文化展示:艺术画廊,科技陈列室,自然陈列室面积指

标 200M
2
左右 

3.考试方式 

本课程采用设计实践(含设计说明)考试，考试时间为六 

小时。 

4.试卷的结构 

(1)试卷规格:四开绘图纸(420 x 594mm)。 

(2)试卷内容：设计图纸及 200 字设计说明，同一排版于

四开绘图纸上。 

5.考前工具准备:绘图板、丁字尺、三角尺、针管笔、建

筑综合模板、绘图仪器、颜色(水粉或水彩)、马克笔等。  

6.评分标准 

本课程考核采用百分制计分，考试成绩 60 分以上为及格。 

附录 1题型举例 

A 类题型举例 

考试题目: 

家电展 
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面积:36-72M
2
中型展示  

设计内容:平面布置图  

内立面图  

入口处外立面图  

轴测或透视效果图  

书写 200 字设计构思说明 

B 类题型举例 

考试题目:艺术画廊 

面积:200 M
2
左右  

设计内容:平面布置图 

顶面图  

内立面图  

轴测或透视效果图  

书写 200 字设计构思说明 

 

附录 2  试卷要求 

(1)设计方案符合题目要求及面积指标  

(2)有合理的功能分区和流畅的动线组织  
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(3)制图规范，比例自定 

(4)展架、展柜、展台等道具符合人体工程学要求  

(5)有主体的标识系统，创造特定的展示氛围，符合形式

美感 

(6)文字说明思路清晰 


