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I.课程性质与目的要求 

 

《商业建筑室内设计》是室内设计专业一门重要的专业课

程。本课程的主要目的是培养学生具有从事商业建筑室内设计

的能力。具体地说，就是通过对商业建筑设计基本理论的学习

和设计实践，使学生充分了解现代商业建筑的基本概念和发展

趋势；熟悉商业建筑设计前期运作程序；商业建筑的规划布局

与交通组织；商业综合体建筑设计；商业建筑的内部空间设计

要点:商业空间与环境气氛的艺术塑造要领。掌握界面、采光、

照明、色彩、材质等的处理方法。并且能够根据室内设计原理，

从物理表现技法的实际应用，逐步获得从室内空间整体出发的

综合设计能力。不仅能够严格地按照设计程序，独立完成各类

商业建筑(购物中心、百货商店、超级市场、便利商店等)室内

设计的任务，同时，也能够完成商业建筑外环境的设计任务。 
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II.课程内容与考核目标 

 

第一章  序论 

一、学习目的要求 

现代商业建筑作为城市空间组织的重要因素之一，它所反

映出来的文化品位，是人们评价一座城市重要的参照物。因此，

它是当代城市规划和建筑设计的重要内容之一。通过本章的学

习，主要让学生了解现代商业建筑的基本概念，能够从设计的

角度来认识现代商业建筑化的基本特征，并且对现代商业建筑

的发展变化以及现代商业建筑室内设计发展的动向有一个基

本的认识。 

二、课程内容 

第一节  现代商业建筑的基本概念 

现代商业建筑是指能满足购物者各种消费需求的综合性 

购物环境，是一个典型的商业综合体。  

第二节  现代商业建筑的发展趋势  

(一)复合化倾向. 

(二)高效与省时化倾向. 
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(三)地域化倾向.  

(四)生态与娱乐化倾向. 

(五)个性化倾向. 

(六)招租化倾向. 

三、考核知识点 

(一)现代商业建筑的基本概念 

(二)现代商业建筑的发展趋势 

四、考核要求 

(一)识记:现代商业建筑的基本概念  

(二)领会:现代商业建筑的发展趋势  

(三)应用:根据现代商业建筑的发展变化,掌握现代商业

建筑室内设计发展的动向,为今后的商业建筑室内设计打下一

定的基础。 

 

第二章. 规划布局与交通组织 

一、学习目的、要求 

在现代城市中，商业建筑的规划布局与城市性质、形态以

及城市交通状况有着密切的关系。同时，大型商业建筑及其商
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业体系有着自身发生、发展和变化的规律。因此，掌握这些规

律和变化特点，对现代商业建筑设计有着特殊的意义。  

二、课程内容 

第一节  大型商业建筑的规划定位  

(一)城市形态对商业布局的影响 . 

(二)居民分布状况对商业布局的影响.  

(三)道路交通的因素对商业布局的影响 . 

(四)顾客的主要来源对商业布局的影响 .  

第二节  大型商业建筑的基地选择  

(一)不同地点对经营的影响. 

(二)不同地面利用系数的影响 . 

(三)场地位置的选择要点. 

第三节  外部交通的调查与预测  

(一)交通的调查. 

(二)交通量的预测. 

第四节  外部流线的规划与设计  

(一)交通流线组织类型 

1.混合式 
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2.分离式 

(1)平面分离  

(2)立体分离 

(二)多层次的立体交通设计 

在大型商业建筑设计时，为了避免人、车、货流的相互干

扰，有必要采取多层次的立体交通设计办法，即建立地下、对

面和地上多层的立体交通系统。  

第五节  改善交通状况的方法与段  

(一)采用截流与分流手段. 

(二)采用优化手段. 

(三)出入口的缓冲空间与流线处理 . 

第六节  停车场设计要点 

(一)一般停车场的设计原则. 

(二)商业建筑停车场的位置选择 . 

(三)停车场(库)的平面组成. 

三、考核知识点 

(一)大型商业建筑的规划定位 

(二)改善交通状况的方法与手段  
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(三)停车场设计要点 

四、考核要求 

(一)识记: 

1.城市形态、居民分布状况、道路交通的因素及顾客的要

来源对商业布局的影响 

2.交通流线组织类型 

(二)领会: 

1.一般停车场的设计原则 

2.商业建筑停车场的位置选择 

(三)应用: 了解大型商业建筑的布局与城市性质、形态以

及城市交民况之间的关系。熟悉大型商业建筑及其商业体系自

身发、发展和变化的规律。并根据这些规律和变化的特点，完

成型商业建筑的规划定位。 

 

第四章  商业综合体建筑设计 

一、学习目的、要求 

现代商业建筑有多种多样形式,但其共同特征是向着高

比、专业化、便利化、经济化和大型化的方向发展,因此,出了
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大量的商业综合体。通过本课程的学习和对现代商业综体典型

范例的功能分析,要求掌握商业综合体空间布局处和室内设计

的方法。 

二、课程内容 

第一节  基本内涵与形态类型  

(一)基本内涵. 

(二)形态类型 

第二节  商业综合体的系统构成  

(一)系统构成分析. 

(二)各构成要素的比例关系. 

第三节  子系统的位置关系  

(一)相互位置关系. 

(二)空间位置分析 

第四节  各子系统空间位置的设定  

(一)商业购物空间 

商业购物空间是满足顾客物质需求，产生市场吸引力的功

能性质空间。商业购物空间包括:购物中心、百货商店、超级

市场、专卖商店等等。 
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(二)餐饮康乐空间 

这种空间盈利性强，是商业综合体内很具有实力和吸引力

的场所。 

(三)文化、办公与居住部分 

这部分空间独立性相对较强，人员流动性也比较大，宜设

在购物、餐饮空间的上部、旁侧或内侧，有时也与它们分开设

置，其单独的出入口宜设在建筑物的两端或侧面。  

(四)其他服务业 

这类空间与购物、餐饮、康乐空间关系密切。  

(五)停车场 

停车场的布置原则为既使用方便，又尽量不干扰步行购物

者及进出商业综合体的其他人员。 

第五节  整体组合原则 

第六节  系统空间的组合原则与手法运作 . 

三、考核知识点 

(一)现代商业综合体基本内涵与形态类型  

(二)现代商业综合体的系统构成 

(三)整体组合原则 
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(四)系统空间的组合原则与手法运作  

四、考核要求 

(一)识记: 

1.现代商业综合体的形态类型 

2.现代商业综合体各构成要素的比例关系  

(二)领会: 

1.现代商业综合体基本内涵 

2.现代商业综合体各子系统空间位置的设定  

(三)应用: 运用掌握的商业综合体空间布局及室内设计

方法，利用各种技术手段营造出具有魅力的综合性建筑环境。 

 

第五章  内部空间设计要点 

一、学习目的要求 

本课程主要学习和了解商业空伺的功能组成、内部空间 

组织形态、布局原则与处理技巧。掌握商业空间商品的布置要

点以及室内环境气氛的营造方法。 

二、课程内容 

第一节  商业空间的功能构成 
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现代商业空间的功能构成，分为引导部分、营业部分和辅

助部分。 

第二节  空间的平面结构模式  

(一)线形平面 

所谓线形平面是指所有商业子空间大致沿着一条线排列

的形式。 

(二)辐射形平面 

各商业子空间的排列路径是由一个中央公共点朝某几个

方向延伸出去的形式。 

(三)环形平面 

一般是以一个或多个形状比较规则、规模比较大的中庭、

庭院或多个商店的集合体为整个商业空间的组织中心，其他 

商业子空间环绕其周围展开。 

(四)群聚形平面 

此类空间类型是利用商业空间彼此联系的亲近程度来相

互连接，虽然缺乏环形等模式的紧密性与几何规则，但商业子

空间有序的群聚组织，能够产生对称或轴线等视觉秩序一一 

似元序而有序。 



 - 131 -

(五)格子形 

这种格子形模式是一种重复组织的空间模式系统。  

(六)网络形 

将几种类型相互综合，形成灵活而连续的空间网络结构,

给顾客以步移景移的感受。 

第三节  空间的剖面形式 

(一)大厅型 

这种类型的商业空间比较完整，可以对空间进行灵活地划

分。 

(二)展廊型 

这种类型是在中间以贯通的廊或庭进行空间组织的形式。 

(三)错层型 

商业空间以错层的形式进行空间组织形式。  

第四节  空间的节点处理 

(一)功能策计划 

商业空间可利用功能配置，增强商业空间的活性。  

(二)造型设计 

空间节点的造型设计包括多方面。  
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(三)度的把握 

节点空间的尺度应适度，无论大尺度还是小尺度如果处理

得好，均能达到宜人的空间效果 

第五节  商品区位与布置的原则  

(一)商品的布局原则 

1.流线设计原则 

2.商品的陈列原则 

(二)商品的陈列与经营 

商品的陈列方式有分类陈列、主题陈列和综合配套陈列三

种。商品的经营方式则有闭架式、开架式和仓储式三种。  

(三)商品的竖向分布 

为了创造良好的购物环境，提高商业经营效果，商品的定

位及分布设计非常重要。 

第六节  内部流线组织  

(一)水平流线的划分与组织 

1.主流线 

2.副流线 

(二)垂直交通设计 
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1.自动扶梯  

2.电梯布置 

3.楼梯 

(三)坡道 

与楼梯、扶梯相比较，坡道应该满足无障碍设计的要求，

方便老幼病残及运输物品。  

第七节  内部空间设计原则与处理技巧  

(一)经营空间的设计原则 

1.营业厅的网柱尺寸应根据顾客流量、商店规模、经营方

式和有无地下车库而定。 

2.控制每层营业厅的面积。 

3.流线组织应使顾客顺畅地浏览选择购买商品，并能迅

速、安全地疏散。 

4.柜台布置所形成的通道应形成合理的环路流动形式，为

顾客提供明确的流动方向和购物目标。  

5.营业厅尽量利用天然采光。 

(二)空间的组织与分割技巧 

1.高差组织  
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2.凹凸变化  

3.重复组织 

4.空间序列 

5.水平引导  

6.对比差别 

(三)不同类型交往休闲空间设计 

1.设置内聚性空间  

2.设置分离式空间  

3.设置景观式空间 

三、考核知识点 

(一)现代商业空间的功能构成 

(二)空间的平面结构模式 

(三)现代商业空间的内部流线组织  

(四)内部空间设计原则与处理技巧  

四、考核要求 

(一)记忆: 

1.现代商业空间的功能构成 

2.空间的平面结构模式 
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3.现代商业空间剖面的构成形  

4.现代商业空间的内部空间处理技巧  

(二)领会: 

1.商品区位与布置的原则 

2.现代商业空间的内部空间设计原则  

3.现代商业空间的内部流线组织 

(三)应用:  

掌握商业空间商品的布置要点，运用室内环境气氛的营造

方法,完成现代商业内部空间的室内设计。  

 

第六章  商业空间与环境气氛的艺术塑造 

一、学习目的要求 

本课程主要学习和掌握现代商业建筑外部环境的艺术处

理、内部气氛的艺术塑造以及环境艺术特色设计的方法和表

现。 

二、课程内容 

第一节  外部环境的艺术处理  

(一)表现结构造型. 
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(二)体现建筑性格. 

(三)关联环境文脉. 

(四)展示广告效果. 

(五)内外空间的互渗. 

(六)外部环境的利用. 

第二节  内部空间的艺术塑造 

(一)空间层次的组织 

1.通透与动态  

2.交错与渗透  

3.嵌套与包容 

(二)空间的艺术化处理 

1.模糊与虚拟化  

2.梦幻与情感化  

3.生态与自然化 

第三节  创造现代的营销环境  

(一)注重购物心理. 

(二)创造主题意境. 

(三)塑造空间界面. 
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(四)色环境的设计. 

(五)光环境的设计. 

三、考核知识点 

(一)外部环境的艺术处理  

(二)内部空间的艺术塑造  

(三)创造现代的营销环境 

四、考核要求 

(-)识记: 

1.外部环境的艺术处理方法  

2.内部空间的艺术塑造手段 

(二)领会: 

1.消费心理与环境设计的关系  

2.如何创造主题意境 

(三)应用: 掌握商业建筑外部环境的艺术处理、内部气氛

的艺术塑造以及环境艺术特色的设计的方法，设计出具有特色

的现代商业建筑环境来。 
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Ⅲ.有关说明与实施要求 

(一)关于考核内容、目标和要求  

《商业建筑室内设计》是室内设计专业一门重要的专业设

计课程。本课程的内容包括:现代商业建筑的基本概念和发展

趋势；熟悉商业建筑设计前期的运作程序；商业建筑的规划布

局与交通组织；商业综合体建筑设计；商业建筑的内部空间设

计要点；商业空间与环境气氛的艺术塑造要领。本课程涉及的

内容极为广泛和重要。对于个人自学、社会助学和考试命题来

说，要求是比较高的。因此,对于考核内容、考核目标、考核

要求力求具体化、规范化。所以本大纲列出了章、节、目的基

本内容和考核知识点，并且对考核要求上分为识记、领会和应

用三个层次。识记是要求考生记住本课程中有关知识、概念、

原理的含义，并且能够正确地认识和理解。领会是在识记的基

础上，能比较全面地把握本课程的基本概念、基本原理、基本

方法。应用是要求考生能够运用掌握的基本概念、基本原理、

基本方法和各种表现技法，具有独立完成商业建筑空间室内设

计课题任务的能力。同时要引起注意的是，随着社会的进步和

发展，大量的新材料、新工艺、新技术的高科技内容不断涌现。
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因此，我们要用动态的眼光来分析、学习和应用。 

这些具体的要求，既是对考生自学的要求，也是国家考试

命题的具体范围和要求。 

(二) 教材及参考书目 

指定教材:  

《现代商业空间展示设计》                任仲泉著  

山东科学技术出版社              .  

参考教材:  

《现代商业建筑的规划与设计》  曾坚 陈岚 陈志宏主编  

天津大学出版社                   .  

(三)自学方法指导 

1.认真阅读 

2.贯彻理论联系实际的方针。在理解和掌握商业建筑空间

室内设计基本概念和基本原理的基础上，着重商业建筑空间室

内设计应用的学习和实践。  

(四)对社会助学者的要求 

1.社会助学者应当根据考试大纲的要求，认真阅读和仔细

钻研指定教材，对应试者予以正确引导，避免和防止在社会助
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学过程中出现错误倾向，确保社会助学的正确方向。  

2.要帮助自学者正确处理理论和实际的关系。培养运用商

业建筑空间室内设计原理和方法，解决实际设计问题的能力。 

(五)关于命题考试的若干规定 

1.命题的原则 

命题应以本考试大纲为依据，试卷试题的组配应当考虑试

题内容的覆盖面、能力层次和难易程度。  

2.命题范围 

各种用途类型的商店，可单独沿街面设置，或大型商场中

的店中店。 

3.考试方式 

本课程采用设计实践(含设计说明)考试，考试时间为六 

小时。 

4.试卷的结构 

(1)试卷规格:四开绘图纸(420 x 594mm)。 

(2)试卷内容：设计图纸及 200 字设计说明，同一排版于

四开绘图纸上。 

5.考前准备 
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绘图仪器、绘图笔、马克笔、模板、颜色(水彩或水粉)。 

6.评分标准 

本课程考核采用百分制计分，考试成绩 60 分以上及格。  

 附录  题型举例 

考试内容: 

一、设计部分:文化用品商店室内设计  

1.根据试卷提供的建筑平面图，绘制文化用品商店的室内

平面图(比例自定)。文化用品商店空间包括营业厅(含收银

区)、仓储区等。 

2.绘制顶棚平面图(比例自定)，顶棚上灯具及设备要画图

例并列表标示清楚。(室内空间净高 3.500M)  

3.绘制营业厅的两个主要室内立面图(比例自定)，并标示

主要用材。 

4.绘制彩色效果图一幅(效果图选择能表现店面或室内总

体效果的视角，表现技法不限)。 

二、理论部分 

结合本人的具体方案编写设计说明，篇幅不少于 200 字。 

三、试卷要求 
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1.把握商业空间室内设计的要领、构思新颖、富有创意。 

2.功能完备、动静分区明确、空间组织合理。  

3.比例、尺度精确，室内的界面处理得当。  

4.工程制图严谨、规范，尺寸标注完整。  

5.效果图透视准确、画面层次清晰、色彩协调明快、整体

感强。 

6.设计说明要求概念明确，条理清晰。 

 

文化用品商店建筑平面图(略) 

 


